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Animsa,

Toplum Hekimligine Gonul Verenler - 2:

Ali Haydar Savasan’i Taniyalim

Burhan TOPAL*

u yazinin yazar Ali Haydar Savasan’i hi¢ gérmedi.

Ama Karaman ve Mut yéresindeki gezilerinde onunla
ilgili anlatilanlar biyik bir dikkatle dinledi. Universite yil-
larinda da, toplum hekimligi 6gretisini, ayni merak ve ayni
dikkatle dinlemis ve kendisine kilavuz edinmisti. “Nasil iyi
bir toplum hekimi olunur?” sorusunun yanitlarini hep aradi,
dustndii? Ali Haydar Savasan, sanki bitin bu distndik-
lerinin yanitini yillar 6nce bulmustu ve uygulamisti. Ona
“Karaman’in Doktoru” diyorlardi. Bu ne buylk bir paye idi.
Bunu bir jiuri vermemisti; bir devlet otoritesi vermemisti;
halk ona bu adi yakistirmisti.

Anadolu’nun bagrindan yuzyillar boyunca nice “glzel
insan”lar gikmistir.” Cocuk Doktorlugu Mesledi’ni, hak-
kini vererek, kendi dogdugu memleketinde uygulamis ve
yasamis olan Karaman’li Dr Ali Haydar Savasan, bu guzel
insanlardan biridir ve toplum hekimligine goénul verenler-
dendir.

Toplum Hekimligi nedir? Toplumda sik gérilen, ¢o-
gunlukla tedavisi mimkin olan, tedavi edilmeyince sa-
kat birakan ya da 6ldiren ve de en dnemlisi, korunula-
bilen yani dnlenebilen hastaliklarla ugrasmaktir. Kanim-
ca, “Toplum Hekimligi Felsefesi” nin en seckin drnekleri,
“Cocuk Doktorlugu”nda verilebilir.

Goksu irmaginin ortadan kestigi Mut , Mersin’e bag-
Il ve 84 kdyl olan sirin bir ilcemizdir. Hacettepe Cocuk
Hastanesi’ndeki uzmanlik egitimim sirasinda ,1977 Mart-
Temmuz arasinda, bolgede sik goriilen Kala azar (tatarcik
hummasi ya da kara hastalik diye de aniliyor) hakkinda
halki aydinlatmak ve aktif hastalar yakalamak tzerine bir
arastirma planlandi. Bu sire zarfinda tim kdéylere, Mut
hikimet tabipliginin yardimci personel ve ara¢ destegi
ile tek tek gidildi. 0-6 yas grubundaki 4165 cocuk (saglam
ve hasta ayirmadan) muayene edildi. Halka saglk egitimi
yapildi ve koruyucu hekimlik bilgileri verildi. Bu arada an-
lasildi ki o bélgede (Karaman, Mut, Ermenek ve Gilnar)
toplumun sevgi ,saygl ve guvenini kazanmis bir cocuk
hekimi Karaman’da c¢alismaktadir: Ali Haydar Savasan.
Halk dilindeki adiyla: “Karaman Doktoru”.

Bu calisma sirasinda rastlantisal olarak, pek ¢ok kez
onun adi gegti. Koylllerle sdylesilerimizde, anladigimiz,
O, toplum hekimligine génul verenlerdendi. Toplumun
icindedir. Calisma saatleri 0-24 arasidir. Kdylerden saba-
hin erken saatlerinden itibaren ,akin akin hastalar kapisina
gelmektedir. Gece giindiiz demeden hastalarin bazan ev-
lerine bile gitmektedir. Kendisi hakkinda anlatilanlar ¢cok
carpicidir.

Eski adi “Sansa” olan “Gokgetas” kdyiinde bizi evinde
konuk eden muhtar, karsimizda divanin kenarina oturmus
9-10 yaslarindaki torununu isaret ederek, bu goérdigin
oglana 2 yil 6nce bir ates sardi. Kendimize gore aspirin
verdik; terramisin igne vurdurduk; fayda etmedi. Gittikge
karni sisti, benzi soldu, rengi kesildi, on giin oldu diizelme-
di. Karaman Doktoru’na gétirdik . Bakti , sordu , muaye-
ne etti, dedi ki:

- Bu kara hastalik , tatarcik hummasi da denir, dalag

*  Dr, Gocuk Sagligi ve Hastaliklar Uzmani

sismis, kani dismUs , ama ¢ok siUkdr tedavisi var; recete
yazdi, ilaclari yurtdisindan gelecek.

Beraberimizdeki Almanci akrabamiz, “Tahlil yapmadan
nerden bildi?” diye tereddiit etti, “bir de Hacettepe’ye go-
tdrelim”. Ertesi glin Ankara’da kan ve ilik tahlilleri yapildi.
“Kala azar” dediler. Ayni ilaclar yazdilar; hastaneye yatir-
madilar, igneler vuruldu, iyilesti; cok stkir o zamandir iyi-
dir. Baska pek ¢ok hastamizi Ali Haydar’ a géttrdik. On-
lar tedavi etti.” dedi. Glinesten kavrulmus ylzini glineyin
ugsuz bucaksiz Mut Ovasina gevirip , toprak catlagr elle-
riyle, Goksu nehrinin taa asagidaki ufkunu isaret ederek ,
“Bu havalide onun elinin degmedigi cocuk yoktur gibime
geliyor ” diye ekledi.

Dr Ali Haydar Savasan, kala azar’li hastalari tedavi edip,
bulasici bir hastaligin kaynak vakalarini ortadan kaldirarak
, toplum hekimliginin en temel ilkelerini uyguluyordu.

O ayni zamanda, kizi eczaci Handan Yasar Savasan’in
sdyledigi gibi “fikara babasi”dir. Yoksullardan para almaz
hatta onlara yardim da eder. Adini, Goksu irmaginin iki

li Haydar Savasan, Anadolu’da Kurtulus Savasi’'nin ates ve barut

kokusu her yeri sardigi sirada, 1921’de Karaman’da dogmustur. 2
yasinda iken 6 kizkardesi ile birlikte babasiz kalmis; zorluklar iginde ilk,
orta ve lise 6grenimini tamamlamis; “olgunluk sinavi “adi verilen gu-
niimUiz Universite sinavi ayarindaki sinavi basari ile tamamlayip istan-
bul Universitesi Tip Fakiiltesine girmistir. 1946’da Tip Doktoru olarak
buradan mezun olmustur. Askerlik gérevinden sonra Kastamonu’nun
Taskoprl ilgesinde hikumet tabibi olarak 1955’e kadar calismistir.
1958’de Ankara Tip Fakdltesi’nden cocuk saglig ve hastaliklari uzman-
igini alarak, Karaman Devlet Hastanesi’nde ve daha sonra Ana Cocuk
Sagligi Merkezinde uzun yillar galismis, ayrica 6zel muayenehanesinde
de hizmet vermistir.

Karaman’in ilk gocuk hekimidir. Dolayisi ile Karaman’a gocuk
hekimligini tanitmistir. Karaman ve kdéyleri yaninda komsu ilgelerden
¢ocuk hastalar da ona ulasmis ve saglik hizmetini almislardir.

1951’de Gilten Hanim’la evlenmis, 1955’de kizi Handan; 1956,
1960 ve 1964°de sirasiyla ogullarn Cihan, Sureyya ve Serhat dogmus-
tur. Cocuklar sirasiyla eczaci, hukukgu, doktor ve ticaret adami olmus-
lardir. Dr. Ali Haydar, ailesine ve gocuklarina gok diiskiin érnek bir baba
idi. Aile ortaminda son derece demokratik bir kisilik idi. Gocuklarinin
genglik cagindaki “glinceli zorlayic1” distncelerini sakinlikle dinler, on-
lari hi¢ incitmeden géruslerini belirtirdi. Edebiyat, sanat ve Turk Sanat
Muzigine ¢ok duskindu. Cok sevdigi esi ile beraber gocuklarini, na-
muslu, dirust, entellektlel, onurlu, insan ve doga sevgisi ile dolu yurt-
sever kisiler olarak yetistirmeye calisti.
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dalinin birlestigi
yerde kurulmusluk-
tan alan, “Sucat’”
koéylndeki  elektrik
santralinde ¢alisan
teknisyenin anlattik-
lar buna bir érnektir.
“Kdéyden bir hastayi
aksam ezanina ya-
kin muayeneye ye-
tistirdik. Ailesi c¢ok
yoksuldu. Doktor Ali
Haydar ¢cikmak Uzere
idi. Halimizi gérdd,
ikiletmedi. Cocugu E—
muayene etti, zatiirre ,dedi. Penisilin igne yazdi. “Eczane
kapanmadan alip getirin ilk dozunu burda yapayim.” dedi.
Cocugun babasi kulagima egildi, “Paramiz yok yarin alr,
kdydeki igneciye vurdururuz.” diye fisildadi. Ali Haydar
bunu duydu; cebinden para verdi, recetenin hepsini al-
dirtti, ignesini vurdu, muayene parasi da almadi, bizi yolcu
etti. “Kiminin parasi kiminin duasi” dedi.

Ana Cocuk Sagligi Merkezi’nde yaptidi hizmetler, asi-
lama, saglik egitimi, anne saghginin korunmasi, ebe ve
hemsire egitimleri hepsi birden, toplum hekimligi yaklasi-
minin birer yansimasidir. Genis bir cografyada uzun yillar
tek ¢ocuk doktoru olarak galismak, toplumla icice bulun-
may gerektirir. Hasta aileleri, doktoru kendi ifadesi ile “ig-
nenin deliginde” bile olsa buluyorlardi.

Sertavul Gegidinden az asagida yolun hemen kena-
rinda yer alan “Kiravga” kdyinin muhtari sunlarn anlatti:
“Ogle vakti idi. Hastamizi muayene etti, odasi ve salonu
insanla dolu idi. Burnundan ter damliyordu. 3 saate yakin
suredir bekliyorduk. Bu adam da bir insan, ne zaman ye-
mek yer?” diye kendi kendime s&ylenirken, aniden yanima
geldi. “Kaderimiz bu, cebimizde ¢ok siklr para var. Ama
cogu zaman karnimiz ag olur, vaktimiz olmaz yemege, tek
6gunl aksama saklarz. Bazen tam yemede oturunca has-
ta gelir, ya soguk yemege kaliriz ya da lokmalar bogazimi-
za dizilir. Hanim iki G¢ kere yemegi isitir onu bile yiyemedi-
gimiz zamanlar olur. Lokantada yemegi yarida birakip acil
hastaya kostugum ¢ok olmustur.” deyip bir baska hastayi
odasina gagirdl.

Dr. Ali Haydar Savasan, halkin géziinde sadece bir te-
davi edici degil ayni zamanda bir kutsal insan gibidir. Ken-
disine o kadar inanmislardir ki , Mut Merkez ilcede eczaci
Durhasan Parca’nin anlattiklari buna bir 6rnektir: Yazdig
receteleri adeta “ayet-i kerime” ya da “nazar muskasi” gibi
saklarlar, ilacin aynisini isterler, “Esdegder ilaci verilebilir”
diye yazmayi unutmussa akla karayi segeriz.
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Kala azar has-
talarinin sayisi ar-
tinca, hastalari
tedavi etmenin ye-
terli olamayacagini
hastaligin  kaynagi
olan tatarciklarla
micadele  etmek
gerektigini  vatan-
daslara anlatir. Asa-
g1 Koselerli , Alahan
ve Sariveliler kdyle-
rinden gelen hasta-
larin yakinlari ile Kdy
ihtiyar Heyetlerine,
“Cevrenizde yapilmakta olan celtik tarimina sinir ve kont-
rol getirilmezse, hastalar daha da artacaktir. Heyet halinde
kaymakamliga c¢ikip durumu anlatin; biz de yardim ve katki
saglariz” diye haberler gdndermis, énderlik etmistir.

Dr. Ali Haydar hep halkin igindedir. Cocuklarla ve ai-
leleri ile gok yakindan ilgilenirdi. GiilerylizIii ve igtendi. in-
sanlara karsi 6nyargisiz ve kendiliginden olusan bir sevgisi
vard. Kisilere éncelikle olumlu yanlariyla yaklasirdi. Halki,
ybreyi ve gelenekleri ¢ok iyi bilirdi. Gok iyi yetismis, en-
tellektliel ve sanatsever bir insandi. Toplum igindeki ko-
numuna karsin hi¢cbir zaman algakgonulligia birakmadi.
Cunkl, bu onun yapisiydi. Sokakta karsilastigi herkese
icten yaklasirdi. Aksam Uzerleri muayenehanesi onu ziya-
rete gelen ahbaplariyla dolup tasardi. Avcilik sporunu ¢cok
severdi. Bu sayede yorenin birgcok kdyUnu ziyaret etmis ve
halkla i¢ ice olup onlari yakindan tanima firsati bulmustu.
Bir¢ok yoksul hastaya muayenehanesinde Ucretsiz hizmet
verdi. Halk memnuniyetini hediye olarak getirdigi yoresel
UrUnlerle ifade ederdi.

Dr. Ali Haydar Savasan, ayni zamanda y&re gencleri
icin, “6rnek” alinan “6zenilen” bir kisiydi. Prof.Dr. Kamil
Penbeci, sdyle anmsiyor:

“Her zaman temiz, tirnaklan kesilmis, Gtll0 ve temiz
giysili kibar ve efendi bir insandi. Sakin sakin konusurdu.
Cocuklugumuzda 6rnek alabilecegimiz ender insanlardan
biri idi. Cevremizden de hep olumlu seyle isittigimizi hatir-
hyorum.”

Dr.ibrahim Baylav ise sdyle anlatiyor:

“Karaman halki, ona ¢ok blylk saygl ve sevgi duy-
mustur. Hatirladiklarim, sakin sakin konusan, kimsenin
kalbini kirmayan ve doktor olmak isteyen genclere cok iyi
bir rol model olabilecek insandi”.

Onu rol model olarak alanlardan biri de, yine doktorlu-
gu secen oglu Sireyya Savasan’di.

Dr. Ali Haydar’in hekimlik becerileri icerisinde en dnem-
lisi, 6zellikle “dyki ve fizik muayene” ile sonuca varabil-
me yetisidir. Bu satirlarini yazari, Mut ilgesinin kdylerinde,
bunun c¢ok sayida érnegini dinlemistir. Bu yeti, genis bir
“semptom (belirti)” bilgisi, derin bir sorgulama yetenegi ve
hastayi can kulagiyla dinlemeyi gerektirir. Hastanin kullan-
didi yerel sdzclklerle ne anlatmak istedigini kavrayabilme-
yi gerektirir.

Dr. Ali Haydar Bey, 27 Ekim 1998’de, 77 yasinda, ya-
samin yitirdi. Kendisini bugiin bile sevgi ve saygiyla an-
mamiza olanak verdigi ve bizlere érnek oldugu igin ¢ok
tesekkir ederiz.

* Bu yaziya katkilarindan dolay! sinif arkadaslanm Dr.Kamil
Penbeci, Dr.lbrahim Baylav ve Dr.Nuran Misirlioglu’na tesekkur
ederim.

Eyliil - Ekim 2009 @F)




Cocuk
Haber

Catismalar ve Cocuklarimiz

Derleyen: Onur SUNAL*

“Bizim gengligimizde ...” diye sbze baslayan yaslilara
sorsaniz dinyanin halini, size sdyle derlerdi : “Bizim gengli-
gimizde, catismalar bu kadar kiiclk parcalara bélinmemisti.
Siviller hedef alinmazdi. Siddet bu kadar siradanlasmamis-
1.”

Gercgek bu. Catismalardaki vahset ve sivil 6limleri, 6fke
ve kinin kalicilasmasina, ¢catisan halklar arasinda kapanmaz
yaralar acilmasina, bitmez tikenmez dismanliklara yol ac-
maktadir.

Dikkat edilirse, bu ¢atisma alanlan yalnizca dinyanin
uzak bir kdsesinde 6beklenmemektedir. Her kitaya, her cog-
rafyaya yayllmistir; kiireseldir. Kiresellesmenin Urlini ve en
6nemli besin kaynaklarindan biridir. Kuresellesme, dinya
capindaki zenginliklerin tek elde toplanmasini, acilarin ise
her késeye dagitiimasini éngérir. Acilardan en blylk pay
da gocuklar almaktadir. Iste 6rnekler....

Gazze: Cocuklar Igin Toparlanmanin Zor Oldugu
Topraklar

Gazze, Filistin Ozerk Yonetimi’nin kontrolii altinda bu-
lunan bir boélgedir. Adini, bélgenin en blylk sehri olan
Gazze’den almaktadir. Israil ile Filistin ydnetimi arasinda bu-
lunan anlasmazliklar nedeniyle, savasin bitmedigi bolgeler-
den biridir. Son olarak 2008 yilinin Aralik ayinda, Israil tara-
findan diizenlenen saldirilar nedeniyle, binlerce kisi yasamini
yitirmistir. 300’e yakin ¢ocuk 8imis ve 1600 tanesi de agir
sekilde yaralanmistir.

Catismalar, en ¢gok ¢ocuklari etkilemektedir. Savas orta-
minin yarattigi dehset ve korku, ¢cocuklari yetiskinlerden ¢ok
daha agir bir sekilde hirpalamaktadir. Savaslarin ¢ocuklar
Uzerinde yaratti§i bedensel ve psikolojik tahribati iyilestir-
mek, cogu zaman mimkin olmamaktadir.

Gazze’de U¢ hafta boyunca yasanan savasin ardindan
onbinlerce ¢cocuk, savas sonrasi travma olarak adlandirilan
bir durumla karsi karsiya kalmistir.

Uluslararasi orgutler tarafindan, bélgede yasayan gocuk-
lara yardim etmek amagh birgok etkinlik diizenlenmektedir.
Sivil toplum 6rgutleri, bélgede bulunan ¢cocuklarin psikolojik
durumlarinda goérece bazi iyilesmelerin oldugunu ancak, ya-
sanan savasin uzun dénemli etkilerinin kendini gdstermeye
basladigini belitmekteler. Gazze’'de yerlesik bulunan halkin
haklarina saygi gosterilmedigi sirece, bdlge cocuklarinin
geleceginin nasil sekillenecegdini tahmin etmek oldukc¢a zor
goérundyor.

Gazze’de yaklasik 1,5 milyon gocuk yasiyor. Gazze bol-
gesinde ydritilen bir saglik programinin verdigi bilgiye gore,

* Arastirmaci, Fisek Enstitlisi Galisan Cocuklar Bilim ve Eylem Merkezi Vakfi

¢ocuklarin %70’i savas sonrasi travmasi yasiyor, %34°l asiri
tedirginlik igerisinde, %43’Undn ailesi ise ¢ocuklarinin ruhsal
durumunun tehlike altinda oldugunu disindyor..

Ahmed Abu Jabara, 15 yasinda bir Gazze’li. Olen babasi,
iki yakin akrabasi ve agir yarali annesinin bedenlerini tasimak
zorunda kalmis. Gazze’nin glineyinde yer alan Brej mlteci
kampinda yasayan Jabara, evlerinin saat sabahin besinde
Israil fuzeleriyle vuruldugunu soyliyor. Once komsularinin
evinin vuruldugunu disinen Jabara, daha sonra kendi ev-
lerinin yerle bir oldugunu anliyor. Hemen arkasindan, kar-
desleri ve babasinin 61U bedenleriyle karsilasiyor. Annesi ise,
bacaklarindan agir yaral bir sekilde yerde yatiyor.

Jabara ve onun gibi binlerce ¢gocuk, yasamlar boyunca
savasin Uzerlerinde biraktidi etkileri tasiyacaklar. Belki de ic-
lerindeki kin, nefret ve 6¢ alma duygusu onlari yeniden ¢atis-
malarin igerisine cekecek. Bdylesine bir ortamda ¢ocuklarin
ruhsal ve bedensel sagliklarini korumak olduk¢a zor. Cocuk
yasta anlam veremedikleri bir yikimla yizlesmek zorunda
olan bu insanlar, sevdiklerini kaybetmenin acisini hi¢bir za-
man unutmayacaklar.

Afganistan: ABD’nin Yeni Plani Cocuk Tecaviizlerini
Arttiracak

Afganistan, ¢atismalarin dinmek bilmedigi topraklardan
biri. 1980’li yillarda SSCB tarafindan isgal edilmeye calisi-
lan Afganistan, ylrittigu gerilla micadelesi ile bu tehdide
karsi koymustu. Diinyanin jeopolitik acidan en énemli yerle-
rinden birine sahip olan Afganistan, enerjia yollarinin kesis-
tigi degerli topraklara sahip. ABD’nin yesil kusak adi altinda
SSCB'ye karsi destekledigi bu Ulke, SSCB dagildiktan sonra
asir dinci Taliban’in kontrolline girmisti. Taliban, savasmak-
tan yorgun diismus bu topraklarda, ilk énce kadinlari toplum
yasamindan sildi. Daha sonra yillarca ABD’den askeri ve
mali destek alan Taliban, terdr orgutlerine verdigi destekten
6turt ABD tarafindan isgal edildi. BM guigleri ile birlikte yeni-
den bir diizenin kurulmaya calisildigi Afganistan’da, Taliban
birgok yerde giictinl koruyor.

ABD ve Ingiltere, Helmand bdlgesinde Taliban’a karsi
yUrttigl micadelenin bir pargasi olarak, Afgan asker ve
polisini bélgede diizeni saglamak igin yeniden gérevlendir-
meye hazirlaniyor. Bu yolla muttefik askerleri, Ulkenin diger
sorunlu bélgelerine kaydirilacak.

Ancak, bu girisim blyUk bir soruna neden olacak: Bél-
gede yer alan polis gugleri, erkek cocuklarini kacirmaktan ve
onlara tecaviz etmekten dolayi, yerel halk tarafindan sucla-
niyor. Ingiliz yetkililerle gértsen yash heyeti, endiselerini dile
getirdiler.

Yerel halk, ulusal polis glclerinden kurtulmak igin gere-
kirse Taliban’a destek vereceklerini sdyliyor. Babaji ve Ay-
nak ydrelerinde yasayan halk, polis giglerinin kendileri i¢in
Taliban’dan daha buyUk bir sorun teskil ettigini séyltyor.

ABD’nin Afganistan’da bulunan guglerinin elgisi olarak
calisan Ron Neumann, Helmand’daki durumun hi¢ sasirtici
olmadigini soyluyor. Polis gliclerinin erkek cocuklarina teca-
viz etmelerinin, daha biyik bir sorunun kiglk bir parcgasi
oldugunu belirten Neumann, tlkedeki baski rejiminin, kadin-
larin toplum yasamindan bu denli soyutlanmasinin, sonunda
bu sonuglarn dogurdugunu dile getiriyor. Bdlgede yasayan
Isko¢ vatandasi Jerome Starkey’in verdigi bilgiye gore halk,
Taliban yonetimi altindayken refahlarinin ve glvenliklerinin
daha iyi oldugunu distnUyor.

Erkek veya kiz, gocuk veya eriskin kimseye tecaviz edil-
mesi kabul edilebilecek bir durum degil. Ancak savas orta-
minin hdkdm surdigu topraklarda, bu tip olaylann énline
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gegmek mimkin olmuyor. Silahlarin, silahli insanlarin bu-
lundugu bir ortamda 6lim korkusu, herseyin 6énline gegiyor.
Yasamda kalabilmek icin insanlar, bitin zorluklara gégus
germek zorunda kaliyorlar. Gugliinln zayif olani ezdigi bdy-
lesine bir kargasada, her bakimdan gli¢siz olan ve esirgen-
meye muhtag olan gocuklar, en agir faturayi dduyorlar.
Silah dretimi, silah ticareti bitmedikce, savaslar ve gatis-
malar sona ermedik¢e bu acilar yasanmaya devam edecek
gibi gértndyor. . .
BM Savaslarda Cocuklari Oldiiren Ulkeleri Acikladi
Birlesmis Milletler Guivenlik Konseyi, yaptigi son toplanti-
da cocuklarin éldurtlmesine, yaralanmasina ve tecaviz edil-
mesine neden olan Ulkeleri ve silahl drgltleri agikladi.
Birlesmis Milletler’in bu yeni karari, Mart ayinda yapilan
ve ¢ocuk asker kullanan ulkele-
3
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rin aciklandig listenin genisletil- g 5
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mis bir hali. Birlesmis Milletler,
hukuk kurallarina uymayarak ?/
= e

savaslarda c¢ocuklari kullanan
Ulkeleri, baski altina almayi
amacliyor. BM’ye gbre, halen
diinyada 250.000 ¢ocuk asker-
lik yapiyor.

Afganistan, Burundi, Orta Afrika Cumhuriyeti, Cad,
Kolombiya, Fildisi Sahilleri, Kongo Demokratik Cumhuri-
yeti, Glrcistan, Haiti, Irak, Libnan, Burma, Nepal, Filistin,
Israil, Filipinler, Somali, Sri lanka, Sudan ve Tayland, silah-
I kuvvetleri cocuk haklarina saygi gdstermeyen Ulkelerin
basinda geliyor. Birlesmis Milletler’in Cocuk Haklarina Dair
Solesmesi’nin 38. maddesi, savaslarda ¢ocuklara nasil dav-
ranilmasi gerektigini bir karara baglamistir. Buna goére:

“Taraf Devletler, silahli ¢atisma halinde kendilerine uy-
gulanabilir olan uluslararasi hukukun, cocuklari da kapsayan
insani kurallarina uymak ve uyulmasini saglamak yakimlidli-
ganu dstlenirler.

Taraf Devletler, onbes yasindan kiclklerin ¢catismalara
dogrudan katiimamasi i¢in uygun olan bdtin énlemleri alir-
lar.

Taraf Devletler, ézellikle onbes yasina gelmemis ¢ocuk-
lan askere almaktan kacinirlar. Taraf Devletler, onbes ile on-
sekiz yas arasindaki cocuklanin silah altina alinmalan gereken
durumlarda, énceligi yasca bliyiik olanlara vermek icin ¢aba
gésterirler.

Silahli catismalarda sivil halkin korunmasina iliskin ulusla-
rarasi insani hukuk kurallar tara-

bu alinan kararlarla, uluslararasi

ingiltere ve Cin gibi Ulkeler olusturmaktadir. Bu tilkeler 6nce
silah Uretmeyi ve satmayl durdurmali sonra, kara listeler
olusturmali.

Somali’de Cocuk Askerlik Sorunu Giderek Artiyor

Yillardir silah tlccarlar ve savas baronlari, para, gic¢ ve
toprak i¢in gocuklari savastirlyor. Somali BBC televizyonun-
da ¢alisan Muhammed Muhammed, llkede durumun gittik-
ce kotulestigini ortaya koyuyor.

Ulkede, 8 yasindaki ¢ocuklar bile kagiriliyor ve ortadan
kayboluyor. Bu ¢ocuklardan bazilari, uyusturucuya bagimli
ediliyor, bazilarinin beyni yikaniyor bazilar ise savastigi her
ayin karsiliginda 50 ABD Dolari Uicret aliyor.

Herkes konusmaya korkuyor. Ekonomik agidan giicl ye-
tenler, cocuklarini tlkenin disina kagiriyorlar. Adinin aciklan-
masini istemeyen bir baba, 15 yasindaki oglunun kayboldu-
gunu soyliyor. Bu konuda islamci bir érgit olan Al-Shabab
ile de goristuglini sdyleyen baba, cocugunu heryerde ara-
digi halde bulamadigini dile getiriyor. Ancak bir siire sonra
silahli 6rglt tarafindan oglunun éldigiinde cennete gidecegi
konusunda kandirildigini 8greniyor. Bu bazi Ulkelerde sikga
rastlanan bir durum. Kimi Glkeler gecmiste, cocuklara cenne-
tin anahtarlari olarak dagitilan plastik oyuncaklarla cocuklari
savastirmakla, kimi Ulkeler ise gocuklar canli bomba olarak
kullanmakla bazi gevrelerce suglanmisti.

Al-Shabab, fakir ailelerin  ¢ocuklarini  kullaniyor.
Mogadishu’da ¢alisan bir gazetecinin sdyledigine gore, AK47
adi verilen taramali tifeklerle dolasan 10 yasinda ¢ocuklari,
sokaklarda gérmek mumkin. Bakara Market’inin éntndeki
yol ayriminda ndbet tutan 12 yasinda bir gocuk, toplu tasim
araclarini durdurarak erkek-kadin yanyana oturan yolculari
asag indiriyor ve kirbaglyor. Bu sirada 6rgltteki agabeyleri
ise olanlari, aga¢ golgesinin altindan oturarak seyrediyor.

Bir polis memurunun verdigi bilgiye gore, binlerce
Somali’li gocuk Al-Shabab tarafindan guneyde yer alan as-
keri kamplarda egitiliyor. Albay Abdullahi Hassan Barise, ¢o-
cuklari egitenlerin Ingilizce veya Arapga konusan yabancilar
oldugunu belirtiyor. Egitmenler daha gok Pakistan, Afganis-
tan Cegenistan gibi Ulkelerden geliyor.

Cocuklarin énemli bir bélumu fakir ailelerden gelseler
de, bir kismi zengin ailelerden geliyor. Bu tehlikelerden uzak
tutulmak amaciyla ABD’ye gdnderilen genclerin bir bélima,
FBPI’nin verdigi bilgilere gére, Al-Shabab’in etki alani icine
giriyor. ABD’de yasayan bu genclerin cihad etmek Uzere
beyinlerinin yikandigi ve sonunda Ulkelerine geri dénerek
savastiklar ya da ABD’de ideolojik faaliyetlerini devam ettir-

findan 8ngérilen yukimlilikle-
rine uygun olarak, Taraf Devlet-
ler, silahli catismadan etkilenen
cocuklara koruma ve bakim
saglamak amaciyla mimkdn
olan her tirli 6nlemi alirlar.”

Bu anlasmaya taraf olan
devletlerin, yukarida anlatilan
yukimltldkleri  bulunmaktadir.
Ancak, Irak’ta yasanan son sa-
vasta hatirlanacagi gibi, yuka-
ridaki listede adi bulunmayan
ABD’nin, sivilleri hedef alan sal-
dinlar bulundugu ve ¢ocuklarin
6limiine neden oldugu iddia
edilmisti. Ne blyuk bir ¢eliskidir
ki, gocuk haklarina savaslarda
saygl gostermeyen Ulkeleri kara
listeye alan Birlesmis Milletler
Givenlik Konseyi Daimi Tem-
silcilerini, dinyaya en ¢ok silah
satan ABD, Rusya, Cin, Fransa,

dikleri belirtiliyor.

ABD hikimeti, kendi Ulkelerin-
den kagarak gelen bu genclerin, neden
ABD’de yeniden islami cihad érgutlerinin
pencesine distigunid arastiryor. Daha
c¢agdas bir yasamin pargasi olmak yeri-
ne, Somali’den binlerce kilometre uzak-
ta, yasadisi 6rgitlerin bir pargasi haline
gelen bu gengler konusunda, 6zellikle
Minnesota eyaletinde kapsamli bir ¢alis-
ma yUrutilmeye baslanacak.

Yasadisl terdr érgutleri, militan olarak
yetistirebilecekleri gocuklari ve gencleri
bulmak ve ikna etmek konusunda su-
rekli calisiyor. Silahli 6rgltler, bazilarinin
fakirliginden ve kimsesizliginden faydala-
niyor, bazilarini uyusturucuya alistiriyor,
bazilarinin igindeki kin ve nefret duygu-
larini kérUkliyor, bazilarini ideolojik ola-
rak inandiriyor ve bazilarini inang yoluyla
kandiryor. Adaletsizlik yasamin her ala-
ninda bu kadar yodun olarak gordlirken,
cocuklarin bu kadar kolay yem olmalari
ok dogal degil mi?
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Isyeri Saha Denetimleri

Mustafa TASYUREK*
(mustafatasyurek @fisek.org.tr)

I$ kazalarinin nedenleri, genel olarak kabul edilen bir gé-
rlse gobre; glvensiz durum, glvensiz hareket ve giivenlik
kontroliniin diger bir deyis ile glvenli denetimlerinin ek-
sikligidir.

Bazi kisi veya kuruluslar bu denetimleri devletin yete-
rince yapmadigindan dolayi her yil tlkemizde binin Uzerin-
de iscinin (is kazasindan) yasamini yitirdigini, ikibinden faz-
la kisinin de sakat kaldigini (SGK istatistiklerine dayanarak)
ifade etmektedir.

Gercekten devlet bu denetimleri yeterince yapsa idi (!)
bu kazalar dnlenebilir miydi? Devletin bdyle bir sorumluluk
ve gbrevi var mi?

Is Kanunu’nun 91. maddesine gére:” Devlet, calisma
hayati ile ilgili mevzuatin uygulanmasini izler, denetler
ve teftis eder. Bu gérev Calisma ve Sosyal Glvenlik Ba-
kanligina bagll ihtiyaca yetecek sayi ve 6zellikte teftis
ve denetlemeye yetkili is mufettislerince yapilir” .

Demek ki devletin birinci derecede sorumluluk ve go-
revi var. Eski bir is glivenligi mufettisi olarak, devletin bu
fonksiyonunu yerine getirmeye calistigini biliyoruz . Ancak
burada anahtar timce “ihtiyaca yetecek sayi ve 6zel-
likte” is mufettisinin olup olmamasidir. Is kanunu kapsa-
minda agilan isyerlerinin sayisi ile, mevcut is mufettisleri-
nin sayisl, ya da is mufettislerinin her bir is yerini ne kadar
strede bir denetledikleri kiyaslandiginda sayinin ihtiyaca
yetip yetmedigi aciga ¢ikacaktir.

Bizim deneyim ve gérisuimize gére is muifettislerinin
sayisi yetersizdir. Ayrica denetim sirasinda is glvenligi
acisindan kullandiklan “calisma hayati ile ilgili mevzuat”
konusunda da sanki bir sikinti vardir.

Is mfettislerinin is yerlerinde yaptiklari denetimler ne-
deniyle dizenledikleri raporlarda, bulduklan eksikliklere
yasal dayanak/gerekge olarak “cogu kez” 1475 sayili (eski)
is kanununa gore cikartilan IsGi Saghgi ve Is Giivenligi Tu-
zugu ile Parlayici, Patlayici, Tehlikeli ve Zararli Isyerlerinde
ve Islerde Alinacak Tedbirler Hakkinda Tuzigu’niin mad-
delerini gostermektedirler. Oysa bazi Yargitay hakimleri;
2003 yilinda cikan 4857 sayili yeni Is Kanunu’na gére kirk
civarinda is saghgi ve is gavenligi ile ilgili yénetmeliklerin
yayinlanmasindan sonra anilan tuiziiklerin ortadan kalkti-
gini ifade etmektedirler.

Is guvenligi ile ilgili yararlikteki ydnetmelikler “risk de-
gerlendirmesi yapilacak”, “patlamadan korunma dokiima-
ni hazirlanacak” gibi ¢gok genel hiikimleri kapsamaktadir.

Bu durumda yeni mevzuat ya gereksinimleri tam olarak
karsilayamamakta, ya da is mufettisleri (ve ayni zamanda
isyerlerindeki is gtivenligi uzmanlar)) uygulamada ¢ok ya-
rarlandiklan eski tizukleri terk edememektedir.

Cikarilabilecek sonug; s6z konusu olan tiiziikler, du-
yulan ihtiyaci karsilamak igin, yeni is kanununa goére g6z-
den gegirilerek, edinilen deneyimlerin de i1sidinda, yeniden
yayinlanmasi veya ydnetmelikler haline getirilmesi uygun
olmaz mi? .

Ayni yasanin 77. maddesi; Isverenler(i) [is¢i calistiran
gercek veya tiizel kisiye yahut tlzel kisiligi olmayan kurum
ve kuruluslar] isyerinde alinan is saghgi ve giivenligi 6nlem-
*

Kim. Mih., is Saghgi+isletme Yonetimi Bilim Uzman

Galisma Bakanhigi Eski Is Guvenligi Mifettisi (1978-1985)

is Giivenligi Uzmani (A Sinifi Sertifikalt)

Fisek Enstitlisti Galisan Cocuklar Bilim ve Eylem Merkezi Vakfi
Denetim Kurulu Uyesi

lerine uyulup uyulmadigini denetlemek(le) zorunlu tutmus-
tur. isverenler bu denetim fonksiyonunu nasil yerine geti-
recek? Burada tam bir agiklik yoktur. Devamli olarak en az
elli is¢i calistirilan, sanayiden sayilan, isyerlerinde alinmasi
gereken is sagligi ve givenligi dnlemlerinin belirlenmesi ve
uygulanmasinin izlenmesi, is kazasi ve meslek hastalik-
larinin 6nlenmesi icin isverenler is glivenligi uzman(lar) go-
revlendirmek, ayrica Is Saglig ve Giivenligi Kurulu (iSIG K)
olusturmak zorundadir. Bu kurulun gdrev ve yetkilerinden
biri de “Isyerinde is saghgi ve giivenligine iliskin tehlike-
leri ve 6nlemleri degerlendirmek, tedbirleri belirlemek,
isveren veya isveren vekiline bildirimde bulunmak” tir.

Anlasilacagi Uzere devlet adina yapilan denetimlerle
birlikte ve daha da dnemli olarak isyerlerinin kendi (uzman
veya kurulaninca) kendilerini denetleme yUkimlillkleri
vardir.

isverenler is sagligi ve glivenligi kontrollerini nasil ye-
rine getirebilir?

Yasal olarak (eger isyerinde varsa) is givenligi uzmani,
isyeri hekimi ve ISIG Kurulu bu gérevi yerine getirmelidir.

Ayrica OHSAS 18001 gibi is sagligi ve glivenligi yone-
tim sistemlerinin 6n gordiigu ic tetkikler yapilabilir. Elliden
az isgi galistiran isyerlerinde bile uygulanabilecek ig tetkik-
lere / denetimlere 6rnek olabilecek bir dneri burada “calis-
ma ortami” okuyuculari ile paylasilmistir (Bakiniz KUTU-1
ve 2).

@ CALISMA ORTAMI
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KUTU-1
Elliden Az isci GCalistiran isyerlerinde Uygulanabilecek ic Denetim Ornegi

1. lIsyeri geneli, Uiretim siireglerine veya isyeri boliimlerine gére bélgelere (6r: 8 bolgeye) ayrilabilir. Her bélgeye ada
bir denetleme yapilabilir. Bu bdlgeler ve icerdigi Uniteler asagida belirtildigi gibi olabilir.
1. Uretim/imalat departmani : (makine sahalar, catilar, yardimci Uniteler, Gretim atélyeleri, chiller,).
2. Yardimci Tesis Uniteleri: (Jeneratér, trafo haric tamami) + Bakim enerii ofisleri dahil.
3. Idari Bina, Sosyal Bina: Koruma binasi, sosyal bina ¢atisi, mutfak asansori, LPG odasi , is glvenligi ve elektrik
muhendisi ofisleri dahil.
4. Mekanik Atdlyeler : (Zemin, 1. ve 3.kat) Yik asanséri, ofis klimalari, ya§ depolama ¢atisi, idari bina.
5. Acik Sahalar: (Fb. Ici yollar, yesil ve micir alanlar, kuzey saha)
Agik ambar sahasi, barakalar, ylklenici- altisveren atélyeleri, kimyasal atik depolama sahasi, yangin egitim
sahasi dahil.
6. Elektrik Ve Enstriman Atolyeleri : (Motor kontrol odalar, UPS, trafo, jeneratérler, tahrik odalari, idari bina
telefon santral odasi) )
7. Ambarlar / Laboratuvarlar : (Hammadde, mamil madde, yedek parga, aki sarj ve palet stok sahasi, Isyeri
ambari, agik ambar)
8. Kimyasal Maddeler Depolama Sahasi : Catilar, asansér, dow kondens odasi dahil.
. Turlar SALI ve CUMA glinleri saat 14:00’de basla(yabili)r.
. Zamanlama ve denetleme gruplarini igeren tur listeleri is glivenligi ofisince dnceden yayinlanabilir.
. Minimum denetleme grubu Uyeleri sdyle olusabilir:
Denetleyiciler : 1 kisi denetleyici (Or: Uzman/Miihendis)
1 kisi operator veya teknisyen (denetleyici ile ayni sahadan gelecek)
1 kisi is glivenligi ofisinden
Denetlenenler : 2 kisi sahadan V.amiri ve operator
. Bu durumda denetleyiciler; denetleyiciler grubunda gérev alacak operatdr veya teknisyenleri segip denetlemeye
katmalidir..
. Denetleme sirasinda bulunan maddeler bir forma yazilabilir. Sonra saha tarafindan mudurlere ve is givenligi
ofisine dagitimi yapilabilir.
7. Ozet olarak: Bulunan giivensiz davranislar “A” kodu altinda, giivensiz sartlar “B” kodu altinda yazilir. Sonra bu
maddeler hesaplanarak zaman icinde sahalarin is guvenligi agisindan gosterge rakamlar olusturulur.
Ornek : gdzlem sonrasi x sahasinda 1 adet guivensiz davranis, 4 adet glivensiz durum tespit edildigi varsayilirsa
ve bu sahada normalde 5 kisi calisiyorsa:

HOWON

o O

Bulunan A maddesi sayisi 1
A gostergesi = ..o x100 =......... x100= 20
Sahada calisan sayisi 5
Bulunan B maddesi sayisi 4
B gOstergesi = ..ooiiiiiiiii x100=.......... X 100=80
Sahada calisan sayisi 5

Sonug olarak bu turda X sahasinin A kodu gostergesi yirmi, B kodu gdstergesi 80 dir.

8. Gozlem esnasinda dikkat edilecek konulardan érnek maddeleri asagida belirtildigi gibi olabilir.
9. Gurubun karari ile tespit edilen maddelerin iyilestiriimesi ilgili sahanin sorumlulugunda olmalidir. Saha yazacagi is
kagidi veya proje istek formu ile isin yapilmasini saglamalidir. L
10. Eksik maddelerin raporlanmasi is glivenligi ofisince is saghéi ve glivenligi kurulu’nun (ISIG K) aylik toplantisinda
yapilabilir.
11. Tartisma nedeni konular yine ISIG kurulu toplantisinda konusulup karara baglanabilir.
12.En 6nemlisi denetlemelerin amaci HIGC BIR ZAMAN suclu aramak, veya Kkisileri ayiplamak olmayip strekli
iyilestirmeyi saglayip isyeri’ne katkida bulunmak olmalidir.
Kod A Giivensiz Davranislar
1. Kisisel Koruyucu Donanimlarin Yanlis Kullaniimasi
- emniyet kemersiz bir boru kdprisl Uzerinde/icinde ¢alismak
- kulak koruyucusu gerektiren bir sahada kulakliksiz galismak
- belirlenmis sahalarda baretsiz / glivenlik gézliksuz / is glvenligi ayakkabisiz galismak
- koruyucu donanimlar giymeden hortumlari / flanslari takmak / s6kmek
- vanalari eldiven / monogogle tipi g6z koruyucusu giymeden agmak / kapatmak
- taslama sirasinda (taslama) glvenlik g6zIigi ve yiz siperi giymemek
- kaynak yaparken g6z korumasi saglamamak
- paletleri eldivensiz taslamak
- kimyasallarla calisirken MGBF’da belirtilen eldiven, sizdirmaz gézIik, tulum, maske vb. giymemexk.
2. Iskelelerin, Merdivenlerin vb. Glvensiz Kullanimlari
- tamamlanmamis iskele Uizerinde galismak (6rn: korkuluksuz, eksik tahtalar)
- tekerlekli bir iskele Gzerinde tekerleklerini kilitlemeden calismak
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- iskeleyi glvenceye almadan Uzerinde ¢alismak
diz merdiveni baglamadan Uzerinde calismak.
sandalye veya diger dengesiz cisimler Uzerine gikmak
- diger
3. s Guvenligi Kurallarina / Prosediirlerine Uymamak veya Bunlari Yanlis Uygulamak
- tehlike etiketi tam doldurulmamis / yanlis doldurulmus
- kilitle, etiketle, emniyete al ve dene (EKED / LOTO) prosediirii uygulanmiyor / yanhs uygulaniyor.
- calisma izin formu doldurulmamis / yanlis doldurulmus
- tanklara / kapali yerlere giris prosediri uygulanmiyor / yanlis uygulaniyor
- barikatlama uygulanmiyor / yanlis uygulaniyor
- yangindan korunma prosedurleri uygulanmiyor / yanlis uygulaniyor
- saha kurallari uygulanmiyor / yanlis uygulaniyor .
4. Aletlerin Giivensiz / Yanlis Kullaniimasi
- tornaviday boru anahtari veya levye gibi kullanmak
- boru anahtarini cekic gibi kullanmak
- tas motoru ile aluminyum taslamak
- tas motorunun yanini kullanarak taslama yapmak
- koruyucu ekipmanlari cikarilmis aletleri kullanmak
5. Hatall EKipmanlarin Kullaniimasi
- hasarli aletlerle calismak
- hatali, kontrol edilmemis merdiven, sapan, elektrikli alet, emniyet kemeri vb. kullanmak
- topraklanmamis veya kot topraklanmis elektrikli aletlerle galismak
- diger
6. Saha iginde Trafik Kurallarina Uymama
- forklift’in yUk{ Uzerinde durmak veya oturmak
- forklift’e yolcu olarak binmek
- forklift’in yikinin altinda durmak
- hareket halindeki forklift’in 1sikli ve sesli sirenlerinin ¢alismamasi
- forklift’e inip — binerken atlamak
7. EnduUstriyel Hijyene Aykiri Davraniglar
8. Diger
- sigara icmeye ayriimis sahalarin disinda sigara icmek
- kosmak
- bagirmak
- el ve esek sakasl yapmak
- vb.
Kod B Giivensiz Sartlar
1. Dusebilecek Nesneler
- baglanmamis merdivenler
- ylksekteki disebilecek malzemeler
- baglanmamis gaz tlpleri
- dik yerlestiriimis paletler
- ankarajlanmamis iskele
- duvara yaslanmis, diisebilecek, tahta veya metal plakalar
- duzgin yerlestiriimemis hortum ve kablolar
- hasarli boru kdpruleri
- duvara monte edilmemis ya da agirlikla sabitlestiriimemis dolaplar vb.,
stopersiz cekmeceler
- stopersiz kaldirma ekipmanlari kapaksiz zincir makarasi
2. Diusme, Takiimaya vb. Yol Acabilecek Durumlar
- ikaz isareti olmadan yerde yatan hortumlar, kablolar
- yerdeki aletler
- yerde su, yag, iplik veya diger sivilar (ikaz isaretsiz)
- ayni seviyede olmayan yerler / ylrime yollari
- yerdeki kalkmis kapaklar / plakalar
- barikatlanmamis ya da eksik barikatlanmis sahalar
- bloke edilmis ylrime yollari
- buzlanmis ylrime yollar
3. Guvensiz / Hatall Depolama
- ¢ok yUksek depolanmis malzemeler
- sprinkler (tavan alti basingli yagmurlama) kafalarina ¢ok yakin (90 cm’den az)depolanmis malzemeler
- depolanmis malzemeler arasinda yeterli alan birakilmamasi
- duvara bitisik depolanmis malzeme
- hasarli paletler tizerinde depolanmis malzeme
- dengesiz depolanmis malzeme
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- 1,5 m metreden
- uygun olmayan
- sivri uglu makas

- kisisel koruyucu

- kotl veya eksik

- kisa devre olasll
- kaynak veya ke

- ¢Oplerde sigara

- tamamen veya

7. Sahada Glvensi

- yol bloke olmu

10. Diger
Ornek;

- yerde yatan merdivenler

- aletlerin glvensiz depolanmasi
- takoz konulmamis treylerler, cekiciler vb.,
4. Yangina Sebep Olabilecek Durumlar

- ZONE 1 sahalarda kétl topraklanmis elektrikli ekipmanlar

- ZONE 1 sahalarinda uygun olmayan veya hasarli aydinlatma ekipmanlari

- Ex- prof sahalarda uygun olmayan ekipmanlar
5. Bloke Edilmis Guvenlik Ekipmanlari / YUriime yollari

6. Hasarli Aletler / Malzeme
- hasarli cekic basi / gekic sap
- kinlmis / hasarli tornavida sapi
- buhar kacagi veya diger kacaklar
- hasarli sapan, emniyet kemeri

- bloke edilmis girisler veya c¢ikislar
- el freni gekilmemis ve kontak anahtar (zerinde bulunan bos araclar
- karli ve buzlu havalarda yeterli 6nlem alinmamasi

8. Endustriyel Hijyen Kurlarina Aykin Sartlar
9. Elekitrikle ligili Tehlikeler

yuksek dolaplar vb. Gzerine konulmus malzeme
konteynerlere konulmus kimyasallar
lar, bicaklar

donanimlarin diizgiin depolanmamasi

topraklama

o]
sme islemi sirasinda yetersiz dnlem

izmaritleri / izmarit kutularinda kagit

kismen bloke edilmis

z Trafik Durumlar

ssa, yetersiz barikatlama

14 ADET DENETLEME SONUGLARI (GUVENSIZ SARTLAR)
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15,00
10,00

14,37 o
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TURLAR 1
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INDEKS 43,00

38,42 |29,25|22,71 | 27,95 | 25,76 | 21,40 | 26,64 | 18,34 | 19,65 | 15,72 | 14,37 | 14,85 | 13,00

CALISMA ORTAMI

Eyliil - Ekim 2009 4¢P



Saghk

Guvenlik
Cevre
.KUTU-2
~_GDS GOZLEM RAPORU
(Gavensiz Davranis ve Glvensiz Sart Arastirmasi )

Tarih
incelenen Saha
inceleme Ekibi
Sahada Calisanlarin Sayisi :
Kod A Giivensiz Davranis Kod No

Toplam A ...............
Kod B Giivensiz Sart Kod No

ToplamB ................
Kod C Cevre Koruma Agisindan Sakincali Durumlar
Kod D Trafik ile ilgili Gozlemler
Kod E Disaridan Gelen Yikleniciler ile ilgili Gozlemler
Dusunceler

. Toplam A
Alndeksi = .......cooeeiininnn x100=.......... X100 =
Calisan Sayisi
) Toplam B
Blindeksi = ......cccooiinnin. x100=.......... X100 =
Calisan Sayisi
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Buyttec

MEDYA VE COCUK

“Medya ve Cocuk” iliskisi Uzerine tar-
tisma ve degerlendirmeler medya galisma-
larinin ilk dénemlerine kadar gétirilebilir.
Tarihsel sire¢ icinde medya ¢alismalarinin
ginimize kadar iki yonelimli ilerledigini

sdylemek olasi. Bunlardan ilki daha cok
godulcu calismalar olarak adlandirlan ve
kitle iletisim araglarinin, insanlar Gzerinde-
ki etkilerini arastiran galismalardir. Gogul-
cu sOylemi benimseyen ¢alismalarda; gocugun, edilgin
yapida oldugu bu nedenle de kitle iletisim araglarindan
¢ok kolay etkilendigini vurgulanir. Medya ¢alismalarinin
diger yonelimi daha elestireldir. Bu calismalarda kitle
iletisim araclari, ekonomik, kiltiirel, sosyal, siyasal ya-
piyla birlikte disuniltr. Medyayi (kitle iletisim aragla-
rni) tek boyutlu distinmek yerine birden fazla iliskiler
agl icinde degerlendiren bu arastirmalarda, medya ve
cocuk iliskisi bir stire¢ olarak ele alinir ve ¢ok boyutlu
degerlendirilir.

“Medya ve Cocuk” iligkisini, yukarida genel olarak
deginilen medya c¢alismalan perspektifinde degerlen-
dirmeye calisirken, medyanin farkli arag ve alanlarini
inceleyerek genis bakis agisini “Blydte¢” altina alma-
yI amagcliyoruz. Bu acidan iren Dicle Aytac’in yazisi

Bl JYUTEC

1800’lerden beri i¢ ice oldugumuz sinemaya
deginiyor. Yazisinda giinimizde endust-
ri_haline gelmis sinemanin tiketici olarak
gordigl c¢ocuklara yoénelik filmleri ve bu
filmlerdeki miilkiyet temsillerini anlatirken,
Gillcan Seckin’in yazisi bizlere, medya en-
dustrisi iginde dergicilik sektériind ve eglen-
ce endustrisinin kitlesel olarak Urettigi cocuk
dergilerinin, ¢ocuklara nasil hayati tiketim
odakli olarak kurdugunu anlatmakta. Babacan Tasdemir
ise, kendine yeni pazarlar arayan ve var olan pazarlar
daha karli hale getirmeye calisan medya endustrisi igin-
de yeni medyanin (internet) kosulsuz kabul edilmemesi
gerektigini vurgularken, yeni medya — ¢ocuk iliskisinde
de daha sorgulayici ve elestirel olunmasi gerektigini biz-
lere hatirlatmakta. Akin Deveci, televizyonda c¢ocuklara
yonelik hazirlanan reklamlari ele alip, reklamin toplumsal
islevlerini tanimlayip, bunlarin gocuklar tzerindeki etkile-
rine deginerek bulyultecte yer alan diger Gi¢ yazidan biraz
daha farkli olarak televizyon reklamlarinin (gocuklar tize-
rine) etkilerine deginmekte. Bdylece “Bliyltec’te yer alan
doért calisma ile medya ve ¢ocuk iliskisine biraz da olsa
1sik tutmaya calistik.

BuyUtec Editéri : Zeynep Giiltekin AKCAY*

Hollywood’un Kapitalist Masallari: 2000’lerin Canlandirma

Cocuk Filmlerinde Sinif ve Miilkiyet iliskilerinin Temsili
iren Dicle AYTAC**

Giris

Canlandirma filmler, Amerikan sinema endustrisine
kiresel pazarda bilylk kazanc getiren birer meta olmanin
yani sira diger pek ¢ok sektdre ait Urlnlerin pazarlanmasi
ve tlketimiyle de dogrudan ilisiklidir. Bu filmlerle ilgili ola-
rak oyuncaklardan kirtasiye malzemelerine, giysilerden ev
esyalarina kadar uzanan cok genis bir Urlin yelpazesi sati-
sa sunulmaktadir”. Sinema ve televizyon yapimciligi, eg-
lence parklari ve otel isletmeciligi, emlak ve tasimacilik gibi
yaygin faaliyet alanlarina sahip olan Disney ise medya-igi
ve medya-asirl butlinlesmeye 6nemli bir 6érnek teskil et-
mektedir (Schiller, 2005:145-150; Wayne, 2009:98-104).
Dolayisiyla, canlandirma filmler ve bunlarla ilgili diger me-
talar, 6zellikle cocuk tiiketicinin karsisina yalnizca sinema-
da degil glindelik yasamin her alaninda gikmaktadir.

Ote yandan, canlandirma sinemasi, asiladigi inanclar,
tutumlar ve davranis kaliplari nedeniyle ideolojik diizlemde
de 6nemli bir ara¢ olarak is gérmektedir. Bu baglamda,
canlandirma filmler, hem grafiklerin istenen anlami yarat-
ma dogrultusunda dlizenlenmesini kolaylastiran teknik
avantajlar bakimindan hem de gérsel ve dykisel agisin-
dan ilgi cekiciligi, kolay anlasilirig ve akilda kaliciligi ne-
deniyle (Artz, 2002) cocuklara belirli diislinis, davranis

*

Gazi Upiversitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dali
Gazi Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitlisi, Radyo-TV ve Sinema
Anabilim Dali
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ve iliski bicimlerini benimsetmek icin son derece islevsel
araclardir.

Ayrica, Giroux (1994) ve Artz’in da (2002) tizerinde dur-
dugu gibi canlandirma filmler genellikle “cocuksu” ve ma-
sumane bir edlence ya da egitim araci olarak kabul edilip
siyaset-disi ve zararsiz addedilir. Buna karsin, ana akim
sinemanin geneli i¢in sdylenebilecedi gibi esasen bunlar
da kapitalist toplumun temel degerlerini, diinya gérusu-
ni ve yasam tarzini populerlestirir (Erdogan ve Alemdar,
2005:106); toplumsal esitsizlik ve adaletsizliklerin Uzerini
orten ve dinyaya karsi ¢arpik algilar yaratan mesajlar verir,
mevcut durumun korunmasina hizmet eder. Bu nedenle
ana akim canlandirma sinemasi, Dorfman ve Mattelart’in
deyisiyle (1977: 40) “demir bir eli kadife eldivenle sakla-
maktadir”.

Bu calismada ise, ana akim sinema dahilinde yer alan
ve cocuklara ydnelik olarak Uretilen canlandirma filmlerin,
kapitalizmin temel degerlerinin birer tasiyicisi olarak nasil
is gérdigunid sorusturmak amaciyla, 2000’li yillarda Ureti-
len ve Ulkemizde de g&sterilen on bes uzun metrajli can-
landirma film, sinif ve milkiyet iliskilerinin temsili bakimin-
dan incelenmistir.

Canlandirma Sinemasinda Siniflar ve Miilkiyet ilis-
kileri

Calisma kapsaminda incelenen filmlerde temel olarak,
karakterlerin hangi toplumsal siniflarn temsil ettikleri, bu si-
niflarin hangi 6zelliklerle tanimlandiklan ve nasil bir karsi-
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Medya ve Cocuk

hkl iliski iginde bulunduklari ile mlkiyet iliskilerine dair ne
thr mesajlar verildigi sorularina yanit aranmustir.

Ele alinan filmlerde ortak olan en belirgin nokta, Fare
Sehri® harig tim filmlerin alt ve orta sinifa mensup karak-
terlerin dykulerini anlatiyor olmasidir. 90’ yillarda uretilen
ve ¢ogu bilinen masallarn, halk dykulerinin uyarlamalari
olan Disney animasyonlarini inceleyen Artz (2002), bu film-
lerde ana karakterlerin elitler, egemen sinifin Uyeleri oldu-
gunun, digerlerinin ise 6ykl boyunca pasif kaldiginin altini
cizmekte ve bu hikayelerde siniflar arasi gegisin miimkin
olmadigini belirtmektedir. 2000 sonrasi yapimlarda ise ak-
sine alt tabakadan ya da toplumsal hayatta dislanan kesim-
lerden gelen karakterlerin bireysel basarlarina dair dyki-
lere daha fazla yer verildigi gériilmektedir. Ornegin Neseli
Dalgalar® balik istifi isinde ¢alisan bir penguenin hayalinin
pesinden giderek sorfcl olmasini; Robotlar® “bulasikei bir
babanin ikinci el malzemelerden yapiimis oglu” Rodney’in
mucit olup blyUk bir sirketin varisi konumuna gelmesini;
Kopekbaligi Hikayesi® ise balina yikamada c¢alisan siyahi
bir gencin zengin olma hayallerini anlatmaktadir.

Ancak bu, ginimiz canlandirma sinemasinda isci
sinifinin kendisine daha fazla yer buldugu anlamina gel-
memektedir. Dorfman ve Mattelart (1977), Disney ¢izgi-
hikayelerinde kahramanlarin hep hizmet sektdrinde yer
aldigini ve tim dretim islemlerinin yok sayildigini saptarlar.
Ayni durum ginimiz canlandirma sinemasi i¢in de ge-
cerlidir. Ornegin Amerikan toplumunun cesitli kesimlerini
yansitan Arabalar® filminde hippi, muhafazakar-militarist,
tasrall, kentli, italyan aslll, avukat, araba tamircisi vb. fark-
I tipler gérmek mimkiindir ancak filmde higbir karakter
Uretici degildir. Benzer sekilde Sevimli Canavarlar” filmi-
nin kahramanlar da fabrikada calisiyor olmalarina rag-
men Uretimde bulunmaz yalnizca enerji kaynagi olarak
kullanmak Uzere ¢ocuklari korkutup ¢ighklarini toplarlar.
Madagaskar’'da® ise hayvanat bahgesinde-eglence sek-
toriinde yer alan New Yorklu orta sinif karakterler anlatilir.

Uretimin yok sayilmasina karsit olan tek istisnai érnek
isci arilarin éykdlendigi Anr Filmi’dir®. Film, Barry isimli
geng bir annin, arilarin balini galdiklari, onlar k6t kosullar-
da calistirarak emeklerini somurdUkleri icin insanlari dava
etmesini anlatir. Barry uluslararasi balcilik firmalarina karsi
davay! kazanir ancak bu sefer de bal yapiminin durmasi
nedeniyle doganin ve arilarin hayatlarinin dengesi bozulur.
Sonunda Barry yaptigi hatay! fark eder ve arilar yeniden
ise doner. Filmde, iscilerin toplum icindeki yerlerini benim-
semeleri ve sistemle gatismaya girmemeleri 6gutleriyle sik
sik karsilasilir. Buna paralel sekilde Madagaskar serisinin
ikinci filminin®® bir sahnesinde de isgiler i¢in hak talep
eden sendika; bozguncu ve “komiinist” olarak nitelenir.

incelenen filmlerde éne gikan bir diger tema ise ka-
rakterlerin sosyo-ekonomik statllerini yUkseltmelerini
saglayan bireysel basarilandir. Ancak hicbir filmde sinif-
lar arasinda bir catisma yer almadigi gibi keskin bir sinif
atlama da s6z konusu degildir. Karakterler kendi bireysel
yasam kosullarini iyilestirmek amaciyla ¢cabalarlar ve ba-
sarili olurlar. Béylece filmlerde, yetenekli, girisken, azimli
ve ¢aliskan bireylerin her zaman ellerindekinden daha faz-
lasini elde edebilecekleri mesaji verilir. Ancak filmlerde Ust
sinifa atlamak da 6zendirilmez. Aksine alt tabakanin ya-
sami romantize edilir. Ornegin Fare Sehri’nde, Londra’nin
“asiller mahallesinde” yasayan evcil fare Roddy, alt sinifin

yasadigi fareler kentinde ask, arkadaslik ve aile degerle-
riyle tanisinca liks yasamindan vazgeger. Shrek serisinde
ise" ana karakterler krallik tahtina oturmak yerine “huzur-
lu evlerini” ve kendi toplumsal konumlarini tercih ederler.
Képek Baligi Hikayesi’nin baskahramani kolay yoldan zen-
gin olmanin yollarini arar ancak amacina ulastiktan sonra,
onceki hayatinin ve iliskilerinin kiymetini anlar.

Buna paralel olarak filmlerde iyi karakterleri tanimla-
yan en 6nemli dzelliklerden birisi de tokgdzlUluktir. Ayni
sekilde acgozlilik ve milkiyet yasalarini gignemek ise
mutlaka cezalandirilir. Orman Getesi filminde hayvanla-
rin insanlardan yiyecek ¢almaya galismalari baslarina turld
bela agar. Shrek serisinin ilk filminde tek sahnede yer alan
Robin Hood’un “ahlaksiz” olarak g&sterilmesi ve ana ka-
din karakterden dayak yemesi de 6zel mulkiyetin ihlalinin
cezalandirilmasina bir baska énemli drnektir.

Filmlerde toplumsal hayatta ylkselmenin 8l¢itl birey-
sel basari oldugu gibi kétilikler ve adaletsizlikler de tama-
men bireysel 6zelliklere baglanmaktadir. Ornegin, igort'®
filminde koétu kalpli bilim adamlarinin yaninda kole olarak
calisan kambur yardimcilardan birinin hikayesi anlatilir. Fil-
min sonunda ana karakterin Ulkede hikim stren bUtin
kotlliklere ve adaletsizliklere kralin neden oldugunu agiga
¢ikarmasiyla tim sorunlar ¢6zulUr, fakir yardimcilar adil bir
hayata kavusurlar. Benzer sekilde Sevimli Canavarlar ve
Robotlar'da da, kendi c¢ikarinin pesinde kosan isverenler
olan kétl karakterlerin planlar baskahramanlar tarafindan
suya dusurilirken ayni zamanda da sistemin daha verim-
li calismasi saglanir. Dolayisiyla, Dorfman ve Mattelart’in
(1977:150) saptamalarina paralel olarak yeni yapim film-
lerde de catismanin toplumsal temeli bulunmaz. Sistem-
de herhangi bir sorun yoktur; ¢atisma yalnizca iyi ve kétu
arasindadir. CozUime ise kot karakterin yenilgiye ugratilip
sistemin yine diizenli isler hale getirilmesiyle varilir.

Onemli olanin sistemle biitiinlesmek ve onun daha iyi
islemesini saglamak oldugu mesajl en acik ifadelerinden
birini Canavarlar Yaratiklara Karsi' filminde bulmaktadir.
Filmde, 1950’lerden beri bir askeri Uste hapis tutulan ¢
canavar ile meteor ¢garpmasl sonucu canavara doénusip
ayni hapishaneye kapatilan baskahramanin, diinyaya sal-
diran bir uzaylyla savasmak tzere Amerikan Hikimeti ta-
rafindan serbest birakiimasi konu edilir. Toplum tarafindan
korkulan ve dislanan canavarlar istilayr 6nlediklerindeyse
herkesin sevgi ve hayranligini kazanirlar. Bdylece film,
6zellikle toplumunun marjinal kesimlerinin sisteme hizmet
eder, fayda saglarlarsa toplumsal olarak kabul gorecekleri
mesajini verir.

Ozetle, canlandirma sinemasinda resmi gizilen diinya-
da hicbir toplumsal ¢catisma yer almaz, esitsizlikler, ada-
letsizlikler bireysel koétuliklerin sonucudur ve sistemde
yapisal hicbir problem yoktur. Hicbir flmde karakterler
hosnutsuz olduklari kosullarin nedenlerini sorgulamaz,
toplumun geneli icin daha adil ve esitlikci taleplerde bulun-
maz, yalnizca kendi bireysel kosullarini iyilestirmek isterler.
Sistemin kurallarina uyan, gereklerini yerine getiren, ona
hizmet eden ve yeterince caba sarf eden bireylerin sos-
yal ve ekonomik olarak daha iyi bir yasama kavusmalari
6nlndeyse hicbir engel bulunmaz. Bu nedenle filmlerde
verilen 6nemli mesajlardan biri yoksulluk gibi sorunlar ile
kotl yasam kosullarinin bireylerin kendi basarisizigindan
kaynaklandigi ve asil dnemli noktanin sistemin varligini ve
duzenini strdirmesi oldugudur.
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Sonug

Ana akim eglence endustrisinin geneli i¢in sdylenebi-
lecegi gibi canlandirma sinemasi da hem sosyo-ekonomik
isleyisin bitlnlesik bir pargasi hem de bu isleyisin devam-
ligini korumaya yonelik mesajlar veren kilturel/ideolojik
bir etki aracidir. Bu nedenle, canlandirma filmler “saf bir
cocuk eglencesi” olarak gérilmemelidir. Aksine bu filmler,
belirli temalar Uzerinden sirekli ayni tur iliski bicimleri ve
davranis kaliplarini yansitarak bilhassa g¢ocuk izleyicilerin
kapitalist ideolojinin temel degerleri ile distnls tarzini ic-
sellestirmesinde etkili olmaktadir.

Bu baglamda ana akim canlandirma sinemasi, 6zellikle
kiresel pazarda s6z sahibi olan Hollywood sirketlerine bi-
yUk bir maddi kazan¢ sagladigi gibi Amerikan kapitalizmi
ve onun egemen ideolojisinin sirekli yeniden Uretiimesine
de hizmet etmektedir. Bu nedenle canlandirma filmlerin
hem bu Urlnleri tiketen ¢ocuklarin aileleri hem de alanla
ilgili arastirmacilar tarafindan daha buyuk bir dikkatle de-

gerlendirilmesi gerektigi disiniimektedir.

Dipnotlar

(1) Ornegin DreamWorks, McDonald’s ve HP gibi sirketler arasinda
ortakliklar kurulmakta ve karsilikl ¢ikar saglanan blyitk c¢apli pazarlama
faaliyetleri yuritilmektedir.

(2) Flushed Away (2006), David Bowers, Sam Fell, ABD/BK, Dream-
Works Animation/Aardman Animations.

(8) Surf’s Up (2007), Ash Brannon Chris Buck, ABD, Sony Pictures
Animation.

(4) Robots (2005), Chris Wedge, Carlos Saldanha, ABD, Twentieth
Century Fox Animation.

(5) Shark Tale (2004), B. Bergeron, V. Jenson, R. Letterman, ABD,
DreamWorks Animation.

(6) Cars (2006), John Lasseter, ABD, Pixar / Walt Disney Pictures.

(7) Monsters, Inc. (2001).P. Docter D. Silverman, L. Unkrich, ABD,
Pixar / Walt Disney Pictures.

(8) Madagascar (2005), Eric Darnell, Tom McGrath, ABD, DreamWorks
Animation.

(9) Bee Movie (2007), Steve Hickner, Simon J. Smith, ABD, Dream-
Works Animation.

(10) Madagascar: Escape 2 Africa (2008), Eric Darnell, Tom McGrath,
ABD, DreamWorks Animation.

(11) Shrek (2001), Shrek 2 (2004), Shrek the Third (2007), ABD, Dre-
amWorks Animation.

(12) Over the Hedge (2006), Tim Johnson, Karey Kirkpatrick, ABD,
DreamWorks Animation.

(13 Igor (2009), Anthony Leondis, ABD/Fransa, Exodus Film Group.

(14) Monsters vs. Aliens (2009), Rob Letterman, Conrad Vernon, ABD,
DreamWorks Animation.

Kaynakca

ARTZ, L. (2002). “Animating Hierarchy: Disney and the Globalization
of Capitalism”. Global Media Journal 1 (1). Erisim: 13 Ekim 2007. https://
lass.calumet.purdue.edu/cca/gmj/fa02/gmj-fa02-artz.htm.

DORFMAN, A. ve Armand MATTELART. (1977). Emperyalist Kiiltir
Sanayii ve W. Disney: Vakvak Amca Nasil Okunmali?. Cev. Atilla Aksoy.
Istanbul: Gozlem Yay. .

ERDOGAN, i. ve Korkmaz ALEMDAR. (2005). Popiiler Kiiltiir ve ileti-
sim (2. Basim). Ankara: Erk Yay.

GIROUX, H. A. (1994). “Animating Youth: The Disneyfication of
Children’s Culture”. Socialist Review, 24 (3): 23-56.

Erisim: 25 Haziran 2009. http://www.gseis.ucla.edu/courses/ed253a/
Giroux/Giroux2.html.

SCHILLER, H. (2005). Zihin Yénlendirenler (2. Basim). Cev. Cevdet
Cerit. Istanbul: Pinar Yay.

WAYNE, M. (2009). Marksizm ve Medya Arastirmalari. Cev. Baris
Cezar. Istanbul: Yordam Yay.

Populer Cocuk Dergileri ve Tuketici Cocugun Ingai/Pazarlanmasi
Giilcan SECKIN*

Giris

Piyasada cesitli yas gruplarindaki ¢ocuklara ulagsmayi
hedefleyen cok sayida popliler cocuk dergisi satisa sunul-
maktadir. Bu kisa yazida ¢ocuk kiilttir-eglence enddistrile-
rinin arzulu musterisi ¢cocuga ydénelik ana drdnlerinin  alt
Urtinleri niteligindeki bu dergilerin tasarlanim stratejilerine,
piyasa hedeflerine ve sunulan iceriklerin poptler makro
soylemleri temsil eden kurgusuna ydnelik sinirli bir ¢6-
zlimleme yapilmistir.

Cocuk eglence endiistrileri ve verili yasam 6gretisi-
ni temsilen ¢6p hediyeli cocuk dergileri

Piyasada herseyin satildigi kirtasiyelerde, marketle-
rin reyonlarinda, tlketim ideolojisinin baskisina siginma-
sariima mekéni ve medyasi alig veris merkezlerinde ve
gazete bayiilerinde ktiresel cocuk edlence endlstrisi; 2 yas
grubundan baglayarak ¢ocuklara her an tliketilen sayisiz
maddi ve kiilturel Uretimlerinin pazarlama mecrai niteligin-
de Cin mal hediyeli, cok renkli sayisiz dergi sunmaktadir.
Dergilerin adlari ve igerik gercevesi genellikle endstrinin
markalari haline gelmig ve urtin yelpazesinde yerini almig
cocuklarin bildigi, tlkettigi karakterlere dayandirilir: Power
Rangers, Jetix, Pixie, Ben 10, Winx Club, Barbie, Sindy,
Prenses, Witch, Cilek Kiz, Kasif Dora, Hannah Montana,
Go Girls, High School Musicial, Hot Wheels, Winnie the
Pooh, Milliyet Cocuk MK, D Cocuk Kulubd, Ari Maya, Mico,
Can ile Afacan, Scooby-Doo, Thinkerbell, Tweety, Bugs
Bunny, Barney ve Arkadaglari, Tamirci Bob, Teletubbies,

*

Dog.Dr. iletisim Fakiiltesi

Donald Amca, Marvel Kahramanlari, Marvel Siper Mace-
ra, Bolt, Spiderman ve Arkadaglari, Spiderman Maceralari,
Total Spies Casus Kizlar, Playhouse Disney, Siinger Bob
Karepantolon, Tweenies, Toxic Stiper Macera, Arabalar,
vb. Fiyatlari 3,5-5 ytl arasinda degisen dergiler; cocukla-
rin dikkatini cekecek, urtine iliskin yapay ayrintilara dayali,
tekrarli, resim agirlikh sayfalariyla ve mutlaka bir ¢6p hedi-
ye esliginde sunulmaktadir.

Bu dergilerin tamamina yakini ¢ocuk-aile medya ve
edlence endustrilerinin kuresel dlizeyde lider firmalarinin
Unld ticari markalari haline gelmis, her llkede ¢ocuklarin
tanidigr oyuncaklari, oyunlari, film, ¢izgi film, animasyon,
¢izgi roman karakterleri, ikonlar ya da figtrleri tizerine, bir-
birine benzer bicim ve iceriklerle ¢ikarilan dergilerdir. Der-
gilere adini veren orijinal ana Urtinlerin sahibi olan kuresel
firmalarla pek cok lilkede yerel ya da kuresel ortakli medya
gruplarinca lisans anlagmalari yapilarak bu dergiler ¢ika-
rilimaktadir. Turkiye’de ¢ocuk dergileri alaninda séz sahibi
olan Dogan Egmont Yayincilik ve Yapimcilik, Walt Disney
basta olmak lizere Mattel, Warner Bross., Cartoon Net-
work, Nickelodeon gibi kuresel oyuncularla lisans haklari
anlagsmalar ¢ercevesinde ¢ocuk dergilerini, ¢ocuk kitapla-
rini (firma, 6rnegin Mattel lisansl ve Cin mengeili hediyelik
egyalari da ithal ederek) yayimlamaktadir. Kuresel ortagi
Egmont ise Disney, Hasbro, Marvel, Mattel, Sony, War-
ner Bross gibi dev medya-eglence firmalariyla da ¢alisan,
onlarin lisansi ile de tretim yapan, offline, online ttim med-
yaya, edlenceden, egitime, entelekttielden popliler kiiltiire
hikayeler treten, haftalik dergiler, ¢izgi romanlar, kitaplar,
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filmler, tv programlari, sinema-tiyatro isleri, tv istasyonlari,
interaktif oyunlar, oyun konsollari ve muzige kadar ¢ok ge-
nig bir yelpazede (retim yapan/yaptiran sayisiz dilde, for-
matta ve medyada hikayeler (iretip satan iskandinavya’nin
6nde gelen dev bir medya grubudur (http://www.egmont.
com).

Cocuk eglence lrtinlerinin en blytk Creticilerinden
sayllan W.Disney medya networkleri, parklar, dinlenme-
edlence alanlari, stiidyo eglence ve c¢ok cesitli tlketim
Urtinleri, bunlarla baglantili trdnler, oyun, oyuncak, oyun
parklari, filmler, animasyon filmler, ¢izgi filmler, cocuk ki-
tap ve dergileri tireten lider bir endtistri devi olarak sayisiz
lilkede ¢ocuklarin zamanini, eglencesini drgtitlemektedir.
Disney markasini giysi, oyuncak, ev dekoru, kitap ve dergi-
lerden interaktif oyunlar, yeme-icme, giyim, kirtasiye, elekt-
ronik, gorsel estetik Urtlinler gibi tim diger ticari alanlara
satmayl, daha iyi pazarlamayi hedeflemistir. Bitlin bunlari
basarmak icin Disney oyuncak, Disney giyim-kostim, ak-
sesuar ve ayakkabi, gida, saghk ve gulzellik, ev ve kirta-
siye gibi alanlarda uzmanlagmaya agirlik vermis, ayrica
televizyon, kablo, radyo, yayimcilik ve internet alanina
uzanmistir. Disney Yayimcilik Dinyasi ile dinyanin en
blyuk ¢ocuk kitap ve dergi yayimcisi durumunda, 75 Ul-
kede drtinleri milyonlarca tliketiciyi yakalamaktadir (http:/
corporate.disney.go.com). Gocuklara ve yetiskinlere kitap-
lar dreten Disney Libri, Disney-ABC Televizyon grubunun
bir pargasi olan Hyperion Books, Jump at the Sun, Disney
Press ve Disney Editions ise Disney Kitap Grubu icinde
dlinyaya araliksiz tretim yapmaktadir. Disney’'in Toymor-
rov takiminin sorumlusu ve Oyuncak ve Disney Tiiketici
Uriinleri Tiiketici Elektronigi baskani bugtiniin gcocuklari-
nin dijital kusak oldugunu séylerken cocuklar icin alaninda
lider ASUS’la tasarladiklar bir netbook, Disney Netpal’in
reklamini yapar: Disney eglence Urunleri ile donatiimis ve
bicimlendirilmis, firmanin drdnlerini tiketmeye ayarli “full
aksesuarll” bir Disney driint. Beyin firtinasi yapan Toy-
morrow Kiilttir ve ideoloji pazarlama araci olmaya yatirilan,
tretim bigciminin (ve iligkilerinin) basarisi olarak sunulan
drdn ve Urdnldn uygulandigr ortam ve olanaklar ayrintilan-
dirmaya araliksiz devam etmektedir.

Okul dncesi gocuklar icin Disney Channelda yayin-
lanan ve kisa slrede blylik begeni kazanan animasyon
Handy Mandy'in ¢ok tutulmasi tizerine girisilen ilk Handy
Mandy Uirtin zinciri, perakende de blyuk basar elde eder
ve cesitli oyuncaklari yapildigi gibi giyim ve aksesuarlar,
kitaplar, bir cocuk dergisi, ev dekorasyon drtinleri, kirtasiye
ve gida Urilnlerine kadar uzanan genis bir Urlin yelpaze-
sinde degerlendirilir. Bir trtinden dUrlnler ¢ikarma, lisans
haklarini verme gibi her sekilde ticari degerini cogaltmak
maksimum kér elde etme stratejileri olarak durmadan ce-
sitlendirilir. Bir bagka érnek: Disney Pixarn ¢ocuklara yé-
nelik animasyon filmi Arabalar\n gise basarisi ile birlikte
CD, DVD’lerinden baslayarak ¢ocuk tekstili, cocuk gida ve
kirtasiye urtinlerine malzeme sunulurken, ana figtrlerinin
oyuncaklari, bebekler icin uygun materyallerden yapilmig
pofuduk modelleri, ¢cocuklar i¢in boyama, poster, ¢ikartma
dergileri hemen pes pese piyasaya surlimus ve video,
oyun, muzik, vb. daha pek c¢ok urline dontsttrtimdstur.
Bdylece verimli piyasasi daha verimli kilinmig, en basta
oyuncak araba duskunU erkek cocuklarin arabalara olan
ilgisini katmerlendiren ve filmin Urtinlerine yo6nelten bir
strateji uygulanmigtir. Tlrkiye’de en genis dergi grubunu
temsil eden ve Disneylle lisans anlasmasi olan (Dogan
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Yayin Holding’in yabanci ortakh kurulusu) Dogan Egmont
es zamanli olarak 3-8 yas grubu erkek ¢ocuklara seslenen
Arabalar Diinyasini ¢ikarmistir. Cocuklarin filme olan
ilgisine dayanarak hemen ilk gtinler boyama, ¢ikartma
sayfalar ayri posetlenip satilirken, filmin ana karakterinin
lizerine kurulan poster, oyun, ¢ikartma, bulmaca, boyama
sayfalariyla hikayeyi hatirlatmaya dayanan dergi, her sayi-
da hafif ¢ép hediyelerle beslenerek piyasaya strdlmusttr
ve hala ¢ikariimaktadir. Cocuklari hedefleyen diger firma-
larin  Urtinlerinde de lisansh olarak kullaniimig ve bu ¢ok
verimli film karakterleri cesitli trlinlere oldugu kadar (rin
pazarlama aracina da déndsturdimdstdir.

Amerika k6kenli oyuncak endustrisi “ktresel lideri” Mat-
tel Barbie bebekleri, aksesuarlari, ilgili sayisiz urini ve
dergisi, tnlli Hot Wheels'in ayrintili tasarlanmis oyuncak
araclari, ara¢ donatilari, parklari, model arabalari, Barbie
Urdinleri, elektronik oyunlar, vb. drlinler piyasasini daha
da ileriye tagir. Urdnlerini gesitlendirmek lizere Srnegin
cizgi film He-man'in aksiyon figtrlerini, Disney’in popdler
film karakterlerini oyuncak, oyun, yapboz gibi trtinlere dé-
nustdrdr. Ayni isimle dergileri ¢ikarilir ki cocuklara yénelik
pek cok (iriintin pekistirimini yapan icerikler tagir. Ornegin,
arabalar ve urtnlerine iligkin (nli Hot Wheels markasinin
oyuncaklari, oyun setleri, “cocuklarin bir numaral otomo-
bil dergisi” olarak sunulan Hot Wheels cocuk dergisi, Bar-
bie markasinin dergisi ¢ikarilir. Mattel, cocuklarin izledigi
unld televizyon sirketi Nickelodeor'la lisans anlagmasi ya-
parak buradaki kurmaca karakterlerin oyuncaklarini yapar,
popliler filmlerin oyuncak lisanslarini alarak ana figtrlerin
oyuncaklarini Uretir, dergilerini ¢ikarir. Barbie’ler ve tim
urtinleri gesitli yas gruplarindaki kiz ¢ocuklari i¢in bagsari
ve popuilerligin anitsal simgesi olmustur. Barbie ‘nin on bir
dilde aciimis web sitesinde Barbie elektronik trtnleri, bilgi-
sayar oyunlari, videolar, sanal magazada moda, stil oyun-
lari, yatak odasl, bahgesi, aksesuar setleri, DVD, CD’leri
ve diger urdnlerinin reklamlari genis bigcimde yer alir. Kiz
cocuklarina 2 yasindan baglayarak bir yasam tarzini, kim-
lik ingainin metaalarini ve ilgili bakis acisini pazarlar.

Dinyanin en taninmis karakter tabanl eglence gir-
ketlerinden birisi olarak sayisiz medya mecraina sayisiz
karakter Ureten Marvel Entertainment filmler, animasyon
filmler, animasyon DVD, TV filmleri, animasyon diziler, ¢iz-
gi romanlar, DVD’ler, videolar, video oyunlari, oyuncaklar,
oyunlar, online/dijital ¢izgi romanlar treterek, Marvel hay-
ranlarina sanal magazasindan hediyelik esyalar, giysiler,
oyunlar, filmler, ve daha pek ¢ok ivir zivir satarak en ge-
nis yelpazede cocuk tlketici piyasasinda yer almaktadir
(http://marvel.com). Urettigi karakterler lizerine Ttirkiye’'de
lisansh Spiderman, Marvel Kahramanlari gibi cocuk dergi-
leri ¢cikariimaktadir. Bir bagka kresel firma “popliler co-
cuk eglence drtnleri evi” olarak kendisini tanimlayan Hit
Entertainmentin c¢izgi dizileri, tim alanlara pazarladigi
cocuk egdlence (rtinleri, CD, DVD’ler, kitaplar, giysiler, ev
dekor urtinleri, oyuncak, okul malzemeleri, parti vir zivirla-
ri gibi sayisiz Urlin formunda ¢ocuk ve ailelerine seslenir.
Seri olarak urettigi animasyon filmlerinden 6rnegin dinozor
Barney ve arkadaslari, Tamirci Bob gibi trlnlerinin DVD,
VCD’leri satilirken, es zamanl ¢ikarilan boyama kitaplari
ve dergileri de Urlintin ve diger grup Urdnlerinin poptlerli-
gini surddirdir.

Kuresel medya ve eglence grubu Time Warner'in kont-
rol ettigi sirketlerden Warner Bros. Entertainment, Cartoon
Network gibi kendini kiresel lider olarak tanimlayan eg-
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lence sirketleri yaratim, dretim, dagitim ve orijinal icerik-
lerin tim bicimlerinin lisansinin verilmesi, pazarlanmasi,
baglantil tim is alanlarina pazarlanmasi, eski, yeni tim
medya ve platformlarda Urtnlerinin satiimasi, sunulmasi
konusunda agresif bir caba icindedir. Bu sirketler edlence
endustrisinin her alaninda (sinema filmi, TV, ev eglence
trdnleri, diinyanin her yerine DVD, video, dijital dagitim,
animasyon, ¢izgi romanlar, lisans hakki verme, uluslara-
rasi sinemalar ve yayincilik, vb..) basi ¢cekmenin de 6te-
sinde ilk s6zl sdyleme ve herseyi belirleme ugragindaki
sirketlerdir. Cartoon Network, kanalinda tdm ¢izgi film,
animasyon gibi urtinleri araliksiz yayinlanirken bu Urtin-
ler ayni zamanda oyun, oyuncak, DVD, CD, kaset, ¢cocuk
kitabi, dergisi, cocuk ve yetigkin giyimi, moda, ev aksesu-
arlari, hediyelik egyalar gibi sayisiz trtine de dénustrdil-
mektedir. Bugs Bunny, Scooby-Doo, Sylvester & Tweety
gibi sayisiz animasyon karakterleri, Cartoon Network'in
Ben 10 gibi ¢izgi dizi figurlerinin her biri ¢ok ¢esitli drtin-
lere déndistdrdllirken dergi olarak da ¢ikariimaktadir. Ben
10'in ¢cikartma albimtu ¢ocuklara dergi fiyatina satilmak-
tadir. COp hediyelerle tesvik edilen dergide drtin dijital
platformlarinin, ana kanalin, ana firmanin filmlerinin, DVD,
CD ve oyun versiyonlarinin reklamlari ve baglantili web
sitelerine cocuklari yeni drtinlerin tanitimi icin davet eden
icerikler yer alir. Film, oyun, oyuncak karakterleri tize-
rine yapilan tim diger “Urin uzantisi dergiler’de oldugu
gibi burada da ¢izgi macera, dizi bilgisi, bulmaca, oyun,
figlirlerin posterleri, sayfalarca resimleri, ¢cikartmalar, ay-
rica mutlaka web sitesinden duvar kagidi, sarki indirme
icin ve diger urln reklamlari icin yem olarak web uzan-
tilar verilir.Yayinci kanalin, lisans alarak dergiyi ¢ikaran
medya grubunun sayfalarina génderilen ¢ocuklar orada
yeniden urtnle, diger Urtnlerle ve ilgilenecedi yeni Urtn
denemeleriyle bulusturulur. Eglence endlstrisinin cesit-
li figurlerinden haberlerle Urtinleri tuketilir. Enddstrinin
trtinleri, alanlari ve popltiler figtrlerini kullanan ve hedef
kitlesi cocuklar olan diger endustrilerin Grtin reklamlari ve
dolayimli markasiz trtin reklamlari yer alir.

Sonug:

Cocuk-aile medya ve eglence enddstrisi olarak ta-
nimlanan doyumsuz piyasayl, tim dtinya icin sihir Gre-
ten yuzu ile tiketimci kapitalizmi temsil eden belli bagli
kiresel oyuncular kontrol etmekte ve sayisiz tilkede mil-
yonlarca ¢ocuk ve yetigkini bu sihire kapiimanin biling ko-
sullarini dogallikla tanimlamakta ve yeniden lretmekte-
dir. Cocuk eglence endustrisi kendi 6zgtin oyun araci ve
mekanindan yoksun, yetigkinlerle etkilesimi sinirlanmis
¢cocuga sayisiz medya mecraindan, sayisiz platformdan
gdrsel Urtinler sunarken tim bu film, animasyon, c¢izgi
roman, video oyunlari vb. trtinler ve icindeki karakterler
her turll tldketim driintine ve genellikle bir cocuk dergi-
sine de ddntgstrken endustrinin Grtnlerinin, kanallarinin
reklam alani olarak iglev gérmektedir. Dergiye adini ve-
ren karakterlerin maceralari, posterleri, yinelenen ayrin-
tilari ve diger bakihp atilacak ivir zivir igerigin yani sira
hedef kitlesi icinde cocugun da yer aldigi Urtin ve hizmet
treten firmalarin ¢izgi, animasyon karakterle bezeli tirtin-
lerinin reklamlari da yer almaktadir. Cocuk dergilerinin
Turkiye'de ana yayimcisi Dogan Egmont bu dergilerde
ornegin, Pinar Kido isimli ¢izgi kahramanin macerala-
rini yaratarak cocuklari hedefleyen Pinar Siit drlnlerini
pazarlamaktadir. Bakilip atilmak tizere, tiketim egilimini
sureklilestiren iceriklerle en hafif bicimde tasarlanmaya
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devam edilmektedir. Dogus Dergi grubunun aylik ¢ikardigi
lisansli National Geographic Kids Tlrkiye dergisi tim diger
¢cop dergilerden ayrilarak yaban hayati, hayvanlar alemi,
bilim, teknoloji, sinema, oyun sayfalariyla 7-12 yas grubu-
nu eglendirirken bilgilendirmekten bahsetse de bu baglk-
lardan ¢ok sayfalar dolusu urtin reklamlari, tye ¢ocuklarin
alacagi baska marketlerdeki indirimler, pesinden kosula-
cak sayisiz urlintin pazarlamasinin 6ne ¢iktigi gérulir. NG
Kids Kartlari ile eglence, aligveris yerlerinde indirimler éne-
rilir. Tdm diger dergilerin yaptigi gibi ¢cocuklarin dakikalar
icinde arkasi kesilmeyen vir zivir kalabaligina kattiklar
sikilip atilacak ktgtk hediyeler verme yarisinin disinda ka-
lamaz. Bilim ve doga sayfalar Urtinlerin ve reklamlarin bir
parcasina déntserek tiketilip atilan gérsel bir metaa dé-
ntismektedir. Tim gocuk dergileri Cin menseili ¢op hediye-
lerle de tliketim/hediye heyecani yasatma stratejisini ara-
liksiz strddirr. Glndelik mekan ve kanallardan durmadan
seslenen Urun, Uretim ve tiketim anlayisinin arzulanimini,
pekistirimini cocuklar icin 6zel hale getirmektedir.

Cocuklari hedefleyen endustri yelpazesi onlar igin gtin-
delik yasam ideolojisi olusturma sureclerini kurar ve verili
gdriinenin dogasina ait kilar. Durmadan daralan, etkilesimin
azaldigi zaman ve mekanlarla kisitlanan gocuklar eglence
endustrisinin kitlesel olarak urettigi Grtinlere ve tliketim ko-
sullarina dogustan bagimli konumdadir. Kimliginin korku-
suz gelisimi tlketebilme glictine, becerisine ve dnceligine
baglanir. Oyuncaklar, DVD’ler, film karakterlerine iligkin ¢o-
cuk dergileri, giysiler, aksesuarlar, vb. metaalar hayati tu-
ketim odakli olarak tanimlamaya c¢agirirken, ¢cocuk-aile igin
maddi, kdltdrel Grint yaratan mevcut Uretim bicimine ve
iligkilerine dair bilinci tagir ve kendiligindenlik iginde ytizdu-
rir. Cocuk kitlesel eglence urunlerini su ya da bu bigim ve
icerikte tliketirken de egemen olanin mticadelesinin alani
haline gelir. Haklilagtinlan iktidar iligkilerinin kilcal igleyis/
mUcadele mekanizmalariyla dogustan (da énce) araliksiz
sarmalanir.

Cocuk eglence endlstrisi blydleyici, kurtarici, ma-
sum, ézgurlestirici, sikiciliktan kurtaran sevimli bir tekno-
lojik deha olarak ailelerce el Ustlinde tutulur. Siddet dozu
ayarlansin elesgtirileri ile gtiya korunarak cocuklar tim bu
drtinleri hemen simdi tiketebilmeli; oyalanma, oynama ve
avutulma hakki bu endstriler eliyle hizla teslim edilmelidir.
Cocuklarin baglandigi bu urtnlerin ¢ok kolay elde edilen,
masum, 6zglrlestirici ve siradan eglenti figlrleri, nesneleri
olmadigi, pek ¢ok seyitemsil ettigi, cogu zaman bile isteye,
g6zden kagirilir. Guindelik hayatta higbir seyin oldugu gibi
olmadigi; verili, sikicl, s1g, siradanmig gibi gelenin; onayla-
masak, hazzetmesek de dlinyanin gidisi 6yledir sessizligi-
ne buirtinme ve glindelik ytizeyden akip gidenin geriliminde
surtiiklenmenin ¢éztiimlenmesi gerektigi araliklarla bilinse
de/hatirlansa da ihmal edilir. Bu alisim micadelesinden
styrilmak surekli bir elestirel durusu, tiketimci gtindelik ha-
yati yer yer dondtsturtict bir stirekli mikro-makro, ¢ok kat-
manl (politik) bakisi ve giderek érgtitlenmeyi gerektirir.
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Yeni Medya ve Gocuk: Devamliliklar Uzerine Bir Degerlendirme
Babacan TASDEMIR*

Giris

Medyanin cocuklarin gelisimleri tizerindeki etkisini be-
lirremek hem yd6netsel hem de bilimsel ¢alismalarin ana
amaci olagelmistir. Bu ¢calismalar genel olarak iletisim tek-
nolojileri ve toplum iligkisine iligskin yapilan tartismalara da-
yanmaktadir. Analog iletisim teknolojilerinin izleyiciyi edil-
gen bir konumda birakmasi bu tartismalarda temel elegtiri
noktalarindan biri olmustur. Etkilesimlilik agisindan analog
iletisim araclarindan farkli olan sayisal iletisim araclari
(yeni medya), teknoloji ve toplum iligkisini olumlayan ¢alis-
malarda yeni bir baglangi¢ gibi sunulmaktadir. Ancak son
dénemde yapilan bilimsel ¢alismalar, elestirilerin yeni ile-
tisim araclari icin de gecerli oldugunu ortaya koymaktadir.
Bu ac¢idan, ¢alismada, (yeni) medya ve ¢ocuk konusunda
yapilan arastirmalarin sonuglari tizerinden bir elestirel de-
gerlendirme sunulacaktir.

Yeni Medyanin Nesi Yeni?

Yeni medya teknik anlamda geleneksel ya da eski ola-
rak tanimlayabilecegimiz medyadan bir hayli farklilasmis
ve gelismis bir medya altyapisi sunmaktadir. ‘Etkilesimli-
lik’ (interactivity) yeni medyanin eski medyadan en énemli
farklarindan birisidir. Zira etkilesimlilik, yeni medya orta-
mina daha fazla midahale etme ve katilma firsatlarimizi
artiran sayisal medya ortaminin en belirgin ézelligidir. An-
cak Lister ve digerlerinin (2003) belirttigi gibi bu ‘firsatlar’
bir potansiyel olarak algilanmahdir. Ctinkd, etkilesimliligin
aragsal (instrumental) bir boyutu olmakla birlikte bir de ide-
olojik boyutu vardir. Aragsal boyutuna gére etkilesimlilik,
eski medyanin izleyicisini ‘kullanici’ haline getirmektedir ki
‘kullanicilar’ etken duruma getirerek Grguitl iletigim sdre-
cinde demokratiklesme ¢agrisimi yaratmaktadir. Ote yan-
dan ‘neo-liberalizmin poptler séylemi’ ile ilgili olan ideolojik
boyut, etkilesimliligi yeni medyanin ‘katma deger’ yaratan
kilit bir 6zelligi olarak tanimlar ki bu da ‘kullaniciyr’ musteri,
her tirlt iletisim deneyimini de ‘meta (commaodity)’ haline
getirme amacina génderme yapar.

Uygulamada Lister ve digerlerinin (2003) yukarida ve-
rilen ayrimi bir arada gériilmektedir. Siyasal ve ekonomik
egemenler tarafindan benimsenen ikinci boyut genelde
aragsal boyut 6n plana ¢ikarilarak halka sunulmaktadir.
Tabii ki aragsal tanimlarin 6n plana ¢ikariimasi gindimuizde
somut politik projelere eslik etmektedir. Hatta gliniimtizde
Utopik teknolojik beklentiler bircok ulusal ve uluslararasi
politik inisiyatifin de temel dayanag durumundadir.®) Bu
politik inisiyatiflerin sézculeri “enformasyon/bilgi toplumu”
denilen yeni toplumu daha iyi bir toplum olarak kutsamak-
ta ve iddia edilen déntistime uygun politikalari hayata ge-
cirmektedirler. Bu projelerin ilk sorunsallarindan biri yeni
iletisim teknolojilerinin hizla toplumlarin tiim kesimlerine
benimsetilmesinin saglanmasidir.®

(Yeni) Medya, Toplum ve Cocuk

Politik cabalara kargin yeni medya ve toplum arasinda-
ki iligkinin tartigiimasi gereken ydnlerine dikkat geken g6-
risler de éne surtilmektedir. Ozellikle “cocuk” gibi merkezi
bir kategoriyi hedef alan ¢alismalar bu ttr elestirel deger-
lendirmeler icin blytik éneme sahiptir. Aslinda ‘kapitalizm’
elestirinin merkezinde olacaksa: Medya dahil tiim sosyal

* Aragtirma Gorevlisi, Akdeniz Universitesi ODTU OYP Asistani,
ODTU Medya ve Killtiirel Caligmalar Anabilim Dali
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kurumlarin piyasa ekonomisinin isleyisini kolaylastiracak
sekilde 6rgutlendigi bir ortamda ¢ocuklarin birer ‘tliketici/
musteri’ olarak yetistiriimesi anlaminda ‘ideolojik’ bozuklu-
ga dikkat cekmek gerekir

Aslinda, medya-cocuk iligkisine iliskin ortaya koyulan
bu degerlendirmeler elestirel medya ¢alismacilarinin yillar-
dan beridir 6ne stirdiikleri verilerin bir devamidir. Ozellikle
televizyonu merkeze alan tartismalarda elestirel yaklagim-
lar siddet, sosyallesme, olumsuz temsiller, egitim gibi ko-
nular tizerinde dururlar. Ornegin, Heim ve digerleri (2007)
bircok deneysel ¢alismanin televizyonun toplumsallasma-
yI ve fazla televizyon izlemenin okul basarisini ve bilimsel
yetenekleri azalttigi sonucuna vardigini belirtmektedirler.
Yine televizyonun siddeti kértikleyen bir icerige sahip oldu-
du en cok vurgulanan énermelerden biridir (6rn. Wartella
ve digerleri, 2002). Televizyonun ¢ocuklarin ruhsal durum-
lari yaninda fiziksel durumlarini da kéti etkiledigini bulgu-
layan g¢alismalar vardir. Son dénemde kuskusuz sismanlik
konusu bu arastirmalarin en dikkat ¢ekici konularindan bi-
ridir (6rn. Dennison ve Edmunds, 2008).

Yeni medya ve cocuk iliskisine gelince, internet ve bilgi-
sayar oyunlar arastirma nesnesi olarak televizyonun yerini
almis g6riinmektedir. Burada arastirma sorusu agisindan
bir farklilik géze ¢arpmaktadir: Geleneksel medya dogru-
sal (linear) bir iletisim sundugundan “medyanin ¢ocuklar
tizerindeki etkisi” sorgulanmaktaydi. Ancak, etkilesimli
ortamda daha ¢ok “gocuklarin yeni medya ile ne yaptig”
sorgulanmaktadir. Her ne kadar, ikinci tlirden arastirma
sorulari ¢cocuklara edilgin degil etken bir rol veriyor olsa da
yapilan deneysel calismalarin sonuglari geleneksel medya
ve cocuk iligkisi icin gecerli olan elestiri noktalarinin hala
gecerli oldugunu gdstermektedir. Yani medyanin ¢ocukla-
ra yaptidi ile gocuklarin yeni medya ile yaptiklari temelde
aynidir.

Hatta yeni medyanin yaygin kullanimiyla gértilmektedir
ki medya cesitlenen kanallariyla bizi eskisinden ¢ok daha
fazla sarmaktadir. Bu durum, eski medyanin etkisini artiran
bir tiir kugatmadir. Joel Waldfogel’in (2009) gtincel calisma-
sI bu veriyi destekleyen bulgular sunmaktadir. Buna gére,
yeni medya hélihazirda ¢ok fazla zaman ayirdigimiz TV
‘tliketimini’ artirmaktadir. Calisma internet (izerinden TV
programlarina erigsimin TV izlemeye olan etkisini aragstir-
maktadir. internet ve TV erisimi olan Amerikan genc grup-
lar arasinda yapilan arastirma sonucuna gére geleneksel
TV seyretme kiguk bir dliglis gbsterse de geleneksel TV
ve web lizerinden TV seyretmek icin ayrilan toplam zaman
bir hayli artmaktadir.®

Bir diger gtincel ve kapsamli calisma, Sonia
Livingstone’un (2006) calismasidir. Livingstone, g¢alisma-
sini Ingiltere’de yapilan bir arastirma projesinin (UKCGO
project)® bulgulari Gizerine kurmustur. Livingstone (2006),
arasgtirma bulgularindan yola cikarak dért sonuca ulagir.
ilk olarak, Livingstone Internet erisiminin yayginlasmasi
ile ‘sayisal ugurum’ (digital divide) sorununun ¢ézdldugu
iddialarina karsilik ‘yalniz erigimin’ (mere access) firsat
esitligi anlamina gelmedigini belirtir. Arastirma bulgularina
gbre, artik ailelerin kag Internet baglantisi oldugu, genis
bant baglantisi olup olmadigi ve gocuklarin kendi kisisel
baglantilari olup olmadidi gibi bircok yeni ayrim belirmek-
te, erisimin kalitesi ayrimin odagina yerlesmektedir. Ayri-
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ca, sosyoekonomik statlisli yliksek aileler sadece avan-
tajli konumlarinin tadini gikarmamaktadir, ayni zamanda
avantajli poziyonlarini korumaktadirlar. Béylece Livingsto-
ne, Bourdieu’dan (1984) yola ¢ikarak internetin ayrimlarin
(distinctions) Uretildigi bir alan haline geldigi sonucuna va-
rir. (Livingstone 2006: 220).

ikinci olarak, Livingstone hane iginin bir farklilasma
(site of difference) mekéani haline geldigini sdyler. Bu du-
rum, hane icinde hane lyelerinin kisisel medya ara¢ ve
baglantilarinin olmasi ile ilgili bir durumdur. Livingstone
medya-zengini bir yatak odasinin (media-rich bedroom)
hane icinde olusmasinin aile tyelerini birbirinden uzaklas-
tirip uzaklastirmadigini sorar. Clinku one gére aile “birlikte
ve ayri yasayan” (living together separately) bir grup haline
gelmektedir.

Ugtincli sonug ise yine ‘kalite’ sorunuyla ilgilidir: Li-
vingstone bulgulara dayanarak ¢ocuk ve genglerin sanal
dinyada karsilagabilecekleri riskler konusunda gerekli
dikkate ve duyarliia sahip olmadiklarini belirtir. internet
deneyiminin artmasi da bu risklerin azalmasini pek sag-
lamamaktadir ¢linklii genc gruplar daha fazla internette
kalmakta ve daha geligkin risklerle karsilagabilmektedirler.
Livingstone’a gére, okuryazarlk egitimi sorunu ¢ézebilir-
mis gibi gértiinmekle birlikte bir takim verili toplumsal kural-
larin ve belirlenmig glivenlik ilkelerinin gocuk ve genclere
dayatiimasi seklinde olmasi halinde okuryazarhgin riskler-
le birlikte internetin sunacag firsatlari da engelleyebilece-
gine dikkat gcekmektedir.

Dérdtincu sonug aslinda yeni medyaya iliskin tartisma-
larda 6nemli bir elestiri dayanagji olugturmaktadir: internet
kullanimi iddia edildigi lzere; kullanani, etken konuma
getiren bir kullanim degildir. Arastirma sonuclarina gére
geng kullanicilarin ezici bir cogunlugu (%70 ve Uzeri) web’i
cogunlukla oyun, e-posta, sohbet ve muzik indirme gibi
aktiviteler icin kullanmakta ve internetin daha etkin kullani-
mini iceren, kaynak arastirmalari, web sitesi tasarimi, belli
konularda oylama ve benzeri diger amaglar i¢in kullanma-
maktadir. Genglerin ve cocuklarin, profesyonel yetigkin-
lerin hazirladidi iceriklerle karsilastiklarinda ‘edilgen’ bir
durus gelistirdikleri buradan anlasiimaktadir. Livingstone,
internetin cocuklar icin barindirdigi risklerin ve esitsizlikle-
rin internet digindaki diinyayla ayni oldugunu ve sorunlarin
¢6ézimune buradan baglamak gerektigine isaret eder.

Bu calismada sonuclarina deginilecek benzer bir aras-
tirma Norve¢'te gerceklestiriimisti. Heim ve digerlerinin
(2007) calismalarinin ¢arpici iddialarindan biri bilgisayar,
Internet ve elektronik oyunlarla yeniden sekillenen, genis-
leyen medya dlinyasinda ¢ocuklarin yeni teknoloji araci-
hgiyla bir yandan daha etkin olduklari bir alana girdikleri
ama diger yandan fiziki ortamdaki aktiviteleri ise ayni 6i¢u-
de azaldigidir. Ornegin, arastirma sonuglarina gére, bilim-
sel yeteneklerin (scholastic competence) artigi, TV izleme-
ye veya elektronik oyunlara ayrilan zamanin azalmasi ile
dogru orantilidir. Sonucun bdyle ¢cikmasi dogaldir ¢tinkd,
TV ve diger yeni medya aktivitelerine daha fazla zaman
ayiran cocuklar, okumak gibi entelekttiel aktivitelere daha
az zaman ayirmaktadirlar. Tam da bu nedenden kaynakh
bir bagka bulgu yukari da érnegine deginilen ¢ocugun top-
lumsallagsmasi ile ilgilidir. Heim ve digerlerinin arastirma-
sina gore elektronik oyunlar ve toplumsallasma arasinda
negatif bir iligki vardir.

Bu arastirmadan ¢ikan ilging ve énemli bir diger sonug
ise ailelerin ¢gocuklarinin medya kullanimlarini takip etme-

leri (parental monitoring) ile cocuklarin medya olanaklarini
kendi yararlarina olacak sekilde (utility usage) kullanmalari
arasinda pozitif iliski oldugudur. Yani ailelerin, gocuklarinin
guinltik faaliyetlerini takip etmeleri, cocuklarin yeni medyay!i
yaratici ve 6grenme amagli kullanma olasiliklarini oyun ve
eglence amacl kullanma olasiligindan daha fazla artirir.

Bu 6nemli bir sonuctur ¢linkli bos zamani olmayan ya
da bos zamanlarinda strekli yorgun olan anne-babalar ¢o-
cuklarini medyanin gézetimine birakmaktadirlar. Cok er-
ken yaglardan baglayarak, televizyon ve gittikce daha fazla
bilgisayar ve internet, radyo ve sinema ile birlikte distntil-
ddglnde ¢ocuklar binlerce saatlerini iletisim aracglarina ve
profesyonelce hazirlanmig iletisim ortamlarina ayirmakta-
dirlar. Belki de aileleriyle ve okulda gecirdikleri zamandan
daha fazla. . . (Akgah, 2007: 3).

Sonug Yerine,

Aslinda bitln sorun ‘ttiketimi artirmaktadir’. Bilindigi
gibi, cocuklar ve gencler ¢cok buytk miktarda ve yogunlukta
reklamlara maruz kalmaktadirlar®. Giinkl pazarlama diin-
yasi icin gocuklar cok énemlidirler. Cocuklar hem izleyici
hem de kendileriyle ilgili trtinlerin musterisi iken, anne-
babalarinin da ttiketiminde etkililer, ama bunlardan daha
onemlisi gelecegin musterisidirler.

Bu nedenle, soruna gliniimiztin egemen uretim man-
tig1 olarak enddistri kapitalizminin penceresinden bakmak
(yeni) medya ve gocuk iliskisini agimlamaya yardimci ola-
caktir. Gergekten de hegemonik bir séylem olarak gerek is
dlinyasi gerekse buna eglik eden politik séylemin gelisen
teknolojiler sonucu toplumun daha iyi bir agsamaya evrile-
cegi iddiasina ihtiyath yaklagmakta yarar var. Zira kendine
yeni pazarlar arayan ve var olan pazarlari daha karli hale
getirmeye caligan bir ekonomik rasyonalite ve buna karsi-
lik gelen bir toplumsal bigimlenmede etrafimizi saran ileti-
sim teknolojileri olsa olsa bu bigcimlenmenin bir parcasi ve
hatta belki bir ‘belirtisi’ (Williams 2003) olabilir. Bu ortamda
toplumsal bicimlenmeyi hedefleyen gérs ve siyasalar (re-
tilmedikge alternatif kullanimlar marjinal olacaktir.

Sonugcta, medya ve gocuk iligkisine iligkin ortaya konan
elestiriler daha da fazlasiyla yeni medya ve ¢ocuk iligkisi
icin gecerlidir. Clinkl yeni medya eski medyanin bir de-
vamidir. Bunun son dénemdeki en glzel kaniti Internetin
gittikce daha fazla parali uygulamalarla doldurulmasi ve
reklam medyasinin egemenligine girmesidir. Bilindigi tize-
re bu egemenlik altinda da medya, spekilasyonun, san-
sasyonun, bos edlencenin ve bol ideolojik maniptilasyonun
ortami olmaya devam edecektir; hem bizim hem de ¢ocuk-
larimiz igin...

Dipnotlar

(1) Clinton/Gore déneminde Amerika'da baslatilan NIl (National Information Infrastructure) projesi ve uluslararasi
capta 2003 ve 2005'te gergeklestirilen WSIS (World Summit of Informaton Scclety) toplantilan bunun gtizel émekleridir.

(2) Tuirkiye 2006-2010 Bilgi Toplumu Strateji Belgesinden bir alinti: *. . . tilkemizin bilgi toplumuna dénuigim stirecin-
de vatandaslarin bilgi ve iletisim i hizl bir sekilde in saglanmasi. . . blyik énem tagimaktadir.
Bdyle bir gelisme n lalep\enm yénelik ma\ ve hizmet sunan d\ger unsurlarin déndsimad
de tetiklenecek ve hizlanacaktir. "(DPT 2006: 6)

(3) Bulgulara gére hatftalik TV seyretme ortalama 7 dakika azalirken, TV arti internet TV izleme siiresi ortalama 3,7
saat artmaktadir. Béylece aragtirmaya katilan gruplarda toplam TV izleme s(iresi 6-7 saati bile agmaktadir.

(4) UK Children GO Online. Bu arastirma projesi yeni medya calismalarinda TV'nin yerini almis gériinen Internet
ve Gocuk iliskisi tizerinedir.

5) Comstock ve Sherrar (2007) 2-11 yas arasindaki gocuklarin ortalama 40,000 reklam (ticari spot) gérduigtinii ve
bunlarin 12, 500 kadarinin ¢ocuklarin ilgilendikleri drtnlerle ilgili oldugunu belirtmektedirler.
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CocugunTiketici Olarak Tanimlanigi, Reklamlarda Tiiketen Gocuk
Akin DEVECI*

Giris

Cocuklara yonelik reklamlarin ve reklam harcamala-
rinin guin gectikge arttigi ve bunlarin ¢ogunlukla televiz-
yonda yer aldigi dlstincesinden yola cikarak, calismada
televizyonda c¢ocuklara ydnelik hazirlanan reklamlar ele
alinacaktir. Reklamin toplumsal gérevinden yola ¢ikarak
da cocuklara yénelik reklamlarda bu gérevin ne kadar ye-
rine getirildigi tartigilarak reklamlarin ¢ocuklar lzerindeki
g6z ardi edilemez etkilerine deginilecektir.

Televizyon Reklamlari ve Cocuk Etkilesimi

Reklam, gtinimtizde ve hatta ¢cok uzun yillardir, olmaz-
sa olmaz kabul edilecek bir kavram ve iletisim ttird haline
gelmigtir. Ekonomik anlamda dretimin artmasi, Urlinlerin
cesitlenmesi ¢ok uluslu sirketlerin gelisimi ve pazarlarin
geniglemesi ile birlikte uretici ve tliketici arasindaki etkile-
simi kurmak amacini gliden reklamlar, temel olarak (rin
ve hizmetler hakkinda tuiketiciyi bilgilendirme amaci tagsir.
Bu bilgilendirme salt bir bilgi aktarim strecini degil, satin
almaya y6nelik bir ikna strecini igerir.

Reklam belli bir hedef kitleyi, belli bir zaman dilimi igin-
de bilgilendirmesi, satin almaya ikna etmesi beklenen 6zel-
likli bir iletisim gdérevi, bu amagla planlanan bir yol (Balta
Peltekoglu, 1988: 22) olarak tanimlanmaktadir. Bu agidan
reklamin tdrdnd, bigimini ve yayinlanacagi alani belirleyen
coklukla reklamin hedef kitlesi olmaktadir. Reklamin kul-
lanildigr alanlar igerisinde ézellikle televizyon, hem daha
¢cok sayida kisiye ulasmasi, hem de daha dikkatle izlen-
mesi nedeniyle 6n plana ¢ikmaktadir. Televizyon gértintd,
hareket, ses ve rengi bir arada toplamasi nedeniyle bircok
duyu organina ayni anda etki etmekte dolayisiyla dikkat
cekiciligi ve takip edilebilirligi yogun olmaktadir. Bu sebep-
le televizyon reklamlar i¢in oldukga uygun ve etkili bir alan
niteligi tagimaktadir.

Cocuklar géz énlinde bulunduruldugunda, en ¢abuk
etkilesime gegctikleri iletisim aracinin televizyon oldugu
gucli bir yargidir. Gocuklar okuma ve yazmayi, radyo
kullanmay: dinleyiciligi gibi aligskanliklar oldukca ge¢ elde
ederken televizyonu agip kapayabilmeyi, kanal degistire-
bilmek gibi temel islevleri olduk¢a erken dénemlerde ger-
ceklestirebilmektedirler. Televizyonun yukarida da sayilan,
hareketlilik, renklilik ve sesli olmasi gibi unsurlari da géz
6ntinde bulunduruldugunda c¢ocuklar icin takip etmesi ve
ulagiimasi kolay bir kitle iletisim araci oldugu gértuilmekte-
dir. Jean-Noel Kapferer (1991:38) televizyonu kitle iletisim
araclarinin “krali” olarak tanimlamis ve ¢ocuklara yénelik
reklamlari ele alirken televizyon tizerinde 6zellikle durmus-
tur. Kapferer’in (1991:38) aktardigi bir arastirmaya goére,
reklamlar nerede bulunur sorusuna c¢ocuklarin %79’u te-
levizyon yanitini vermis ve diger iletisim organlari oldukca
kticlik ylizdelerle televizyonu takip etmigtir.

Televizyon tlim bu nedenlerden, kitle iletisim araclari
icerisinde reklam igin en uygun alanlardan biri 6zelligini ta-
simaktadir. Ozellikle cocuklara y6nelik bir reklam tasarlan-
diginda televizyon birinci planda yer almaktadir. Bu nokta
televizyonun énemli bir ézelligini daha géstermektedir; te-
levizyon dogrudan cocuklara yonelik program ve saatler
hazirlayabilmekte, yine reklami da ¢ocuklara yénelik ola-

*

Aragtirma Gorevlisi, Kocaeli Universite§i iletisim Fakilltesi Reklamcilik
Bolimi, Kocaeli Unv. Sos. Bil. Enstitiisii lletisim Bilimleri Anabilim Dali
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rak kodlayabilmektedir. Reklamci agisindan, hedef kitleye
dogrudan ulagsmasi beklenen programlara sahip olmasi ve
bu nedenle etkinliginin yogun olmasi sayesinde tercih se-
bebidir.

Cocuklara Yénelik Reklamlar

Genel bir tanimla ifade edecek olursak, hedef kitlesini
cocuklar olarak belirleyen, reklam mesajini bigim ve igerik
acisindan cocuklara uygun hazirlayan reklamlara ¢ocukla-
ra y6nelik reklam denir. Bagka bir tanimla ise; sadece 15
ve daha kiiclik yaglardaki cocuklarin bu drtni satin alma
veya ebeveynlerine etki etmelerini temin icin hazirlanan
reklam mesajlari ¢ocuklara yonelik reklamlardir (OECD,
1982: 2).

Cocuklara yonelik reklamlar genellikle gocuklari drdindn
birincil tliketicisi olarak gérdrler ve trtintin gocuklar tarafin-
dan tiketileceg@ini g6z énlinde bulundurarak hazirlanirlar.
Bu tarz urtinler genel olarak; cikolata, sekerleme, ciklet,
gibi drtinlerin bulundugu gruptur ve reklamlar dogrudan bu
Urdinleri satin aldirmaya y6nelik olarak kurgulanir. Cocuk-
lara yénelik reklamlarin bir kisminda ise, reklamda cocuk
ve ebeveyn arasi iligkilere yer verilir. Cocuk icin ¢ocuga
yénelik bir seyi satin alan bir ebeveyn veya ancak ebe-
veynin satin alabilecegi meblagdaki Urtinlere yénelik rek-
lamlar, cocuklar tizerinden gerceklestiriimektedir. Bu yolla
cocugun satin alma davranigi noktasinda ebeveyne baski
uygulamasi éngérilmektedir. Diger bir taraftan dreticiler
cocuklari gelecegin potansiyel tuketicisi ve alicisi olarak
gdrduklerinden, uzun dénemlere yayilan bir marka strate-
jisi, imaj faaliyeti de ¢cocuklara yénelik reklamlar arasinda
yer almaktadir. Bu ¢ercevede cocuk gelecek yillarda mar-
ka hakkinda olumlu bir imaj sahibi olacak ve marka ima-
jinin yaratilmasi kolaylasacaktir. Cocuklara yénelik rek-
lamlar, genel olarak televizyonda yayinlanmakta, bunun
disinda ¢ocuk dergileri ve zaman zaman radyolarda da yer
almaktadir. Birgok arastirma televizyon izleyicisinin blyuk
kismini ¢ocuklarin olusturdugunu gdéstermektedir. ABD
Ulusal Bilim Vakfi tarafindan yayinlanan bir rapora gdre,
cocuklarin buyuk kismi okul 6ncesi ¢caglarda ve okul déne-
minde televizyonu izlemektedir. Cocuklarin yaklasik lgte
ikisi televizyonu glinde 4 saatten fazla takip etmekte ve 1
saat icinde ortalama 10 ila 15 dakika arasinda reklam yer
aldigi dusuindldugiinde glinde 1 saat civarinda reklam izle-
mektedirler. Yine ayni rapora gére, cocuklarin blytk kismi
televizyonu reklamlar igin izlemektedir (Nielson Company,
1977: 32).

Yukarida tanimlanan durumdan yola ¢ikacak olursak;
cocuklarin televizyon reklamlariyla yogun bir iligki icerisin-
de oldugu goriilebilmektedir. Bunun birincil nedeni ¢ocuk-
larin izlemekte olduklari programlarda bicime buiytik 6nem
vermeleridir. Burada bicimden kasit, sekil, renk, ses, sarki,
dans, guldiru gibi 6gelerdir. Kapferer (1991: 72), reklamla-
ri glinimuz masallari olarak dederlendirmis, surekli olarak
degismeden tekrarlanan reklamlarin bir ritliel olarak kabul
edildigini ifade etmis, “reklamlar” sinyali ve reklam cingil-
lari ile masal baglangici olan “bir varmig bir yokmus” ara-
sinda metaforik bir bag kurmustur. Yine tipki masallarda
gerceklesen mucize olaylar gibi, reklamlarda da reklama
konu olan Uriin veya hizmet tarafindan gerceklestirilen
mucizevi olaylar yer almaktadir (Kapferer, 1991: 71-76).
Urin tiiketildiginde cocugun birden giiclenmesi veya boyu-
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Medya ve Cocuk

nun uzamasi gibi. Bu baglamda Kapferer (1991, 75) rek-
lamlar “tele-nine”™ olarak adlandirmaktadir.

Cocuklara Yonelik Reklamlarin Bicimsel ve Nitelik-
sel Kisa Bir Degerlendirme (Tiirkiye Ornegi)

Reklamlarin bigimsel &zellikleri, cocuga bilingaltinda
mesajlar veren icerikle desteklenmekte ve gliclendiriimek-
tedir. Ancak, Ozellikle sevilen ¢izgi film kahramanlarinin,
Uinld kisilerin (bu tnltler genelde ¢ocuklarin Unldleridir, bir
cocuk dizisinin basrol oyuncusu gibi) kullanimi, reklamin
sarki muzik ve dansla bezenmesi, yine yasitlarinin reklam-
larda kullaniimasi ¢ocuklarin dikkatini cezp etmektedir.
Tum bu veriler 1siginda Trkiye'deki cocuklara yénelik rek-
lamlar bu ¢alisma gercevesinde incelenmis, icerik ve bigim
acisindan kisa bir analiz yapilamaya calisiimigtir. Bu dog-
rultuda dért farkli kanalda yayinlanan “CNBC-E, ATV, KA-
NAL D, SHOW TV’ ¢ocuk kusaklarinda yer alan reklamlar
2009 1 Haziran -1 Temmuz aylari icerisinde bir ay stire ile
incelenmis, ortaya konulan veriler ve tanimlara uygunlugu
cercevesinde Turkiye'deki reklamlarin niteligi ele alinmis-
tir.

Yapilan incelemede 29 farkli reklam saptanmigtir. Bu
reklamlarin 17’si gida urunleri, 6’si oyuncak ve tlrevleri,
4’U cocuklara yénelik dergi ve basili yayin, okula yardimci
kitap, 2’si ise oyun ve internet oyunlari reklamlaridir.

Reklamlar bigim acgisindan incelendiginde timuntn
bir miizige sahip oldugu gértilmektedir ancak 10 tanesinin
trtine ait olarak 6zel hazirlanmig ve sézlerle desteklenmis
bir cingil bulunmaktadir. Hazirlanmig olan 10 cingilin tiimd
de kisa kelimeler ver slogan niteligi tasiyan ciimlelerle ku-
rulmus ve Urinutn adini icerecek bicimde hazirlanmistir.
9 reklamin mizigi ise daha énceden bilinen pargalardan
secilmigtir.

incelenen 29 reklamin 8'inde nlu kisi® kullaniimistir,
bunlardan 6’si ¢ocuk dizilerinde ve benzeri programlar-
da oynayan {Unldlerdir ve cocuklar tarafindan sevilmek-
tedir. 19’'unda ise c¢izgi karakter veya maskot kullaniimis,
23’linde ise neseli ve mizah &gesi iceren 6gelere yer veril-
mistir. 29 reklamin 6’si digerlerine nazaran ciddi, daha az
mizik ve mizah 6gesi i¢ceren reklamlardir. Bu reklamlarin
bdyuk kismi egitime yonelik reklamlardir. Bu reklamlar si-
nava hazirlik ve okula yardimci tatil kitaplaridir. Reklam-
larin 17’sinde Urdin alindigi takdirde beraberinde gelen bir
promosyon Urline veya bir ekstraya yer verilmistir.® Rek-
lamlarin icerigine bakildiginda 6zellikle gida reklamlarinda
6énemli veriler elde edilmektedir. Bu rtinlerin buiytk cogun-
lugu bliylimeye ve sagliga vurgu yaparken ayni zamanda
timu tadini 6n plana ¢ikartmaktadir. 17 gida drlintinden
13’0 Urindn yeni ve gelistiriimis bir tada sahip oldugunu
ifade etmektedir. Uriinlerin 6 tanesinin ise yeni bir pakete
sahip oldugundan bahsedilmektedir. Urtinlerin 13’0 Griin
tuketildigi takdirde, arkadaslarina dstunlik saglanabilecedi
mesajini vermekte ve 6zellikle spor gibi alanlarda enerji ve
glic verdigi, eglence ve keyfi arttirdigi vurgulanmaktadir.
Bu da bir bakima rekabetci dlinyanin ¢ocuk dlinyasina gi-
risi ve bunun yani sira hedonik (hazci) bir yasam tarzinin
sunulusudur.

Oyuncak reklamlarinda ise baskalarinda olmayan bir
Urtine sahip olma vurgusu yapilmakta ayricalikh olma me-
saji verilmektedir. Yalnizca egitime yardimci dergi ve kitap-
larda basarili olma unsuruna deginilmekte fakat bu reklam-
larin da hem stire hem de yapim olarak digerlerinden daha
asag! diizeyde oldugu gériilmektedir. Bu veri de bizlere
tliketime yonelik mesajlara ne kadar yogun yer verildigini,
ders ve basari gibi kavramlarin ikinci plana atildigini gés-

termektedir. icerik olarak tiim reklamlarda cocuklara bir ay-
ricalik katma mesajinin verildigi ve tiketimin bir statu ola-
rak gdsterildigi gérilmektedir. EGitim drtinlerinde dahi “x’le
sinava hazirlanmanin farkini yasayin”, “x’le bir adim 6ne
gecin” gibi mesajlara yer verilmektedir. Elde edilen veriler
incelendiginde, ¢ocuklara yénelik reklamlarla ilgili verilen
oncll bilgilere uyum sagladigi ve dikkat cekiciligin olduk¢a
6n planda oldugu gértilmektedir. Dikkat ¢ekicilikle ilgili ta-
nimlanan égelerin timtine yer verilmistir. Renkli, canh ve
dikkat cekici bir ortam sergilenmeye ¢aligiimigtir.

Reklamcihigin Toplumsal islevi ve Cocuklara Yone-
lik Gorevi

Jean Noel Kapferer'e (1991, 241-246) gbre, henliz
dogru ile yanlisi ayirt edemeyen, sosyallesme strecini
yasayan cocuklara kargi reklamlar sorumlu davranmak
durumundadir. Reklamcinin en blyutk sorumlulugu olan
bilgi vermeyi dogru bir bicimde gergeklestiriimelidir, hentiz
normlarini olusturma surecinde bulunan ve toplumsal ya-
sama katilmaya calisan ¢ocuklara dogru bilgi vermek ve
yanhs yoénlendirmemek reklamcinin temel sorumlulugu-
dur.

incelenen reklamlara bakildiginda ise bilgilendirme isle-
vinin yalnizca fiyat ve Urtintin dikkat ¢cekici 6zellikleri nokta-
sinda gerceklestirildigini bunun disinda hayal unsuru olan
ve urlintin g6ze batan nitelikleri olarak sira digi 6zelliklerin
sunuldugu gértilmektedir. Cocuklar tehlikeye sokabilecek
maceralara yer verildigi gibi, tliketilen Griintiin cocugu daha
kahraman veya gticlli yapacagi, arkadaglari arasinda yeni
bir statii kazandiracagi vurgusu yapilmaktadir. Bunun yani
sira Ozellikle erkek ¢ocuklar icin gida Urtinlerinde dahi kar-
si cinsin ilgisini ¢cekebilecegine yénelik sGylemlere yer ve-
rilmekte Ustelik karsi cinsin ilgisini ceken cocuklar yedi yas
civari olarak gértlebilmektedir. Cocuklara, tanitimi yapilan
Grdndn her ailenin bltcesine uygun oldugu imaji verilmek-
te ve bdylece Urtlintin ebeveynlerce satin alinmamasi du-
rumunun c¢ocukta rasyonel olarak kabullenilmesi aha gti¢
hale getiriimektedir.

Sonug

Reklami yapilan drtnlerin, ¢ocugun saf dlnyasina
tezat olarak gayet karmasik pazarlama ilkeleriyle cevre-
lenmis bir tuketimin icine soktugu gérdlmekte, cocuk hem
dogrudan bir tuketici hem de ebeveyni zorlayici bir unsur
olarak dikkat cekmektedir. Temel amaci ttikettirmek olan
reklamlarda etik sorunu siklikla tartigilan bir konu olmak-
la beraber, tartismanin éznesi ¢ocuklar oldugunda daha
fazla dikkat edilmeli, hentz birey olamamis ve her hayal
kirikliginin olumsuz sonuglar dogurdugu cocuk diinya-
sina daha fazla saygi gdsteriimelidir. Ne yazik ki “gayet
zararsiz” gérlinmekle beraber ¢ocuklar reklamlarda hem
tliketimi arttirmak adina reklam filminin oyuncusu olarak
kullaniimakta ve bir ikon olarak sunulmakta, hem de daha
kliclik yaslardan tuiketerek statli kazanma olgusu ¢ocuk-
lara agllanmaktadir. incelenen reklamlarda reklamcilarin
blyutk oranda toplumsal sorumluluklarini dikkate almadik-
lari fakat eglendirme ve dikkat cekme islevlerini basar ile
uyguladiklari gérilmektedir.

Dipnotlar
(1) “Tele-nine’, s6zi killtir aktaricisi olan aile yashilannin yerini alan, televizyon igin, bir metafordur. Bunun yani sira
yaslilarla 6zdeslemis olan, sira dist olaylarin yasandigi masallar anlatma gérevi de televizyona ve 6zelde ise reklamlara kalmistir.
Gocuklar agisindan gegmiste etkileyici olan, kisisel tercihlere yon veren, 6gitleyen ve 6gretici olan masallarin yerini yine sira dist
olaylan igeren fakat dgretmek ve yerine tiiketmeyi reklamlar almistir (Kapferer,1991, 75).
(2) Ege Tanman (Bez Bebek Dizisi), Asena Keskinci (Bez Bebek Dizisi), Ceren Balikgioglu (Kayip Prenses Dizisi) vb

(3) Oyuncak, hediye dirin, koleksiyon niteligi tastyan kart veya oyuncaklar, cizgi film karakterlerinin basil oldugu ‘taso” ve
benzer isimler tasiyan oyun amagl hediyeler.
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Daha Saglikli Isyerleri igin Hedef:
Bilinglenme ve Deneyim Paylagimi

Derleyen: Onur SUNAL*

Dunyanin her kdsesinde, calisanlar, salt galistiklarindan
oturu tehlikelerle ylzylze kaliyorlar. Yalnizca galisanlar de-
gil, onlarin Urettikleri Grtinleri kullananlar da tehlike altinda-
lar. Onun icin diinyanin her késesinde, daha saglikli igyerleri
icin emek harcayanlar var. Onlarin bu g¢abalari, isyerlerinde
saglik glvenlik ¢evre alanindaki bilgilerimizi arttiriyor; bizi
daha bilingli kiliyor. Ama en az bunun kadar énemli olan,
yasadiklari deneyimler... “Daha iyiye ulasmak igin neler ya-
piyorlar ve sonuglar nedir?” Biz bunlari da 6grenmek isti-
yoruz. iste asagida bu gabalarin bazi {riinlerine tanik ola-
caksiniz.

israil’de Mezotelyoma Vakalarinda Artis Bekleniyor

Asbest, is1y1 iletmeyen bir mineral oldugu icin, eski cag-
lardan beri kullaniimigtir. Ayni zamanda elektrik, strtiinme
ve asitlere kargl dayanikl olmasi da bu minerali endistriyel
acidan 6nemli kilmigtir. Ancak cagimizda kansere neden
oldugu anlagiimig ve kullanimi azaltilmaya caligiimigtir. En-
distride en gok egri lisi olan chrysotile tirl kullanil-
maktadir.

Mezotelyoma yada Asbest Kanseri, asbeste
sunuk kalma sonucunda akcigerleri, karin boglu-
gunu ve kalp etrafini cevreleyen hicrelerin anor-
mal sekilde gogalmasi ve blylimesidir. Kéti huy-
lu bir kanser oldugu igin, viicidun tamamina ya-
yilabilir. Her yil, onbinlerce kiside tanisi konulan
ve ¢ok tehlikeli bir hastaliktir. Asbestin has-
taliga neden olabilmesi igin, uzun yillar
insanlar tarafindan solunmasi gerek-
mektedir. Asbest, isyeri ortaminda ve
evde bulunabilir. Ev yapiminda kulla-
nilan kirecin, sivanin iginde de oldugu
icin tehlikeli olabilmektedir. Bu neden-
le, Ulkemizde oldugu gibi kaynaginin
neresi oldugu herzaman bilinememektedir.

israilin Nahairya kenti ve gevresi, diinyada
en ¢ok oranda mezotelyoma gorulen bdlgeler-
den biridir. Uzmanlarin verdigi bilgiye gore, bu
oran boélge insani yaslandikga daha da arta-
cak.

israil Saglik Bakanhgi Kanser Dairesi Baskani Dr. Micha
Bar-Hana, konuyla ilgili Petah Tikva Rabin Saglik Merkezin-
de bir agiklama yapti. Bar-Hana, Acre Bdlgesi’nde hastali-
gin goérilme oraninin, 2002-2008 yillari arasinda 100.000
kiside 5,72’ye yukeldigini sOyledi. Bu zaman dilimi igerisinde
hasta sayisi, 19 olarak gerceklesti.

Nahariya, 1997 yilinda kapanan kadar, ulkenin tek as-
best fabrikasina sahip bdlgesi olma durumundaydi. Mezo-
telyoma, genellikle asbeste sunuk kaldiktan birkag onyil
sonra ortaya ¢ikmaktadir. Uluslarararasi Kanser Arastirma
Ajansi'nin verdigi bilgilere gore, diinyada en ¢ok asbeste
dayali kanser gériilen bélge, italya’nin Cenova kenti yakin-
laridir. Cenova bélgesinde asbeste dayali kanser gorilme
olasiligi, 100.000 kiside 5,8'dir.

7 yil dncesine kadar, israil'in Acre yakinlarinda kansere
yakalanma orani 3,55’lerde dolaniyordu. Ulkenin bir bagka
boélgesi olan Tel-Aviv yakinlarinda bu oran, 0,55 duzeylerin-

*Ara§t|rmaC|, Fisek Enstitlisii Galisan Gocuklar Bilim ve Eylem Merkezi Vakfi
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deydi.

1990-2008 yillari arasinda Israil’de, mezotelyoma has-
taligina sahip insan sayisi, 606 idi. Bu hastalarin tamamina
yakini 6ldi. Son yillarda hastaligin gérilme orani, yilda 30
kisi kadardi. Hastalarin tamamina yakini, asbest isgilerin-
den olusuyordu.

Haifa kentinde bulunan Rambam Saglik Merkezi meslek
hastaliklari uzmani Dr. Avri Weiner, asbeste dogrudan su-
nuk kalan kimselerle yakin temas i¢inde bulunan insanlarin
da hastaliga yakalanma riski tasidigini belirtti. Weiner, son
zamanlarda asbestle galigan iki is¢inin karisinin da hastali-
ga yakalandigini ve bunun nedeninin, iscilerin elbiselerinde
bulunan asbest tozlarinin oldugunu dile getirdi.

Weiner, 93 yasinda bir hastasinin 70 yil dnce sunuk kal-
dig1 asbest nedeniyle mezotelyomaya yakalandigindan yola
¢ikarak, asbestin neden oldugu mezotelyoma vakalarindaki
goOrulme sikhiginin gelecek yillarda artis gosterebilecegi ko-
nusunda uyarilarda bulundu.

Nanoteknoloji Avrupa’da Saglikgilari Endige-
lendiriyor

Bircok ¢esit kimyasalla ve diger tehlikeli madde-
lerle igyerlerinde galisyor olmak, Avrupa’da isgilerin
saghgini tehdit ediyor. Nanoteknoloji, 21 Avrupa Ul-
kesinin saglik¢ilan tarafindan bir risk olarak kabul
ediliyor. EU-OSHA, Avrupa Birligi is Saghgi ve G-
venligi Ajansi tarafindan agiklanan bir rapo-
ra gore (Yeni Ortaya Cikan Kimyasal
Riskler Konusunda Tahminler),
temel bazi madde gruplari tanim-
laniyor. Bu maddeler, alerjilere,
astimlara, kisirhiga ve kanserlere

neden olabiliyorlar.

Tehlikeli maddeler, sadece
kimya endustrisinde bulunmamaktadir.
Ciftcilik, hemsirelik ve diger bazi meslek
gruplari da is saghgi ve guvenligi acisin-
dan 6nemli riskler tasiyabilmektedir. Her
yil yaklasik 74.000 is¢inin, isyeri ortaminda

sunuk kaldigi tehlikeli maddeler nedeniyle yasamini yitirdigi
disundlmektedir. Bu da isyerinde meydana gelen kazalar-
dan 10 kat daha fazla insanin, tehlikeli maddeler nedeniyle
oliyor olmasi anlamina gelmektedir. Birgok Srma, tehlikeli
maddeler konusunda gerekli énlemi almamakta, bunlarin
yerine daha az tehlikeli olanlarini ikame etmemekte ve isci-
lerini bu konuda uyarmamakta ve egitmemektedir. Avrupa is
Saghgi ve Guvenligi Ajansi Genel Yénetmeni Jukka Takala,
kimyasal risklerin yonetiminin, kiiglik ve orta boy isletmeler-
de ve taseron Srmalarda gok daha kétu oldugunu belirtiyor.

Avrupali iscilerin %15’i galisma surelerinin “2’tnde tehli-
keli kimyasalarla calistiklarini, %10 kimyasallarinn duman-
lari ve buharlarina sunuk kaldiklarini ve %19’u tozlu ortam-
larda bulunduklarini ifade ediyorlar. Ortaya Cikabilecek Yeni
Kimyasal Riskler Konusunda Uzman Tahminleri (The Expert
Forecast on Emerging Chemical Risks) adli rapor, alaninda
uzman 49 bilimadami tarafindan kaleme alindi. Bu rapora
gore nanotanecikler, iscilerin korunmasi gereken maddeler
listesinde, ilk sirayi aliyor. Nanoteknoloji, kozmetik endist-
risinde, bilisim Urtnlerinde yodun olarak kullaniliyor. Nano-
teknolojinin yalnizca Avrupa’da, ¢ok yakinda, milyarca do-
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larlik bir piyasa payina sahip olacagi
disuniliyor.

Nanotaneciklerin insan saglgi
Uzerinde vyarattig1 etkinin derecesi
konusunda arastirmalara gereksinim
bulunsa da, isyerinde sunuk kalma
miktarini azaltmak i¢in yapilmasi ge-

RvLe
rekenler biliniyor. Birgok iskolunda ﬂa
isgilerin sunuk kaldigi kimyasallar,

alerjilerin goridlme sikligini arttirmaktadir. Deri hastaliklari-
nin %80-90’Inin gérilme nedeni, isyerinde yer alan kimya-
sallardir. Deri hastaliklari, ayni zamanda kas-iskelet sistemi
rahatsizliklarindan sonra en gok gorilen ikinci meslek has-
tahigidir (%13,6). Buna ragmen, deri hastaliklarina neden
olan kimyasallarin etkilerinin ve sunuk kalinmasi agisindan
limit degerlerinin, hangi yontemle degerlendirilmesi gerektigi
konusunda bir uzlagma bulunmamaktadir.

Bunlarla birlikte rapor, dizel egzozlari gibi kanser olus-
turma riski bulunan maddeleri de 6ne gikarmaktadir. Rep-
rotoksinler (Uireme saghgini bozan toksinler) gibi tehlikeler,
ozellikle kadin calisanlar tarafindan bugin bile taninma-
maktadir. igyeri risk haritalar olusturulurken bu gibi tehli-
keler, cogu zaman go6zardi edilmektedir. Son zamanlarda
atik iscileri, ingaat iscileri, temizlik iscileri ve ev hizmetgi-
leri, tehlikeli maddelere sunuk kalmak agisindan degerlen-
dirmelere katilan yeni emekgi gruplarini olusturmaktadir.
Karsinojenlerin Yerine Kullanilacaklar ile ilgili Yeni Bir
internet Sitesi

AFSSET (the French Agency for Environmental and
Occupational Health Safety-Fransiz is Saghgi ve Givenligi
Ajansi), www.substitution-cmr.fr adli yeni bir internet sitesini
hizmete acti. Bu yeni bilgi kaynagi, kategori 1 ve 2 karsino-
jenler, mutajenler ve reprotoksinlerin (CMR) yerlerine daha
tehlikesiz maddelerin kullanilmasi konusunda, basvurulacak
kaynak bir internet sitesi yaratmak amaciyla olusturuldu.
Site, ikame agisindan basarili ve basarisiz igyeri deneyim-
leri ve uygulamalari ile ilgili veri ve bilgi topluyor ve AFSSET
tarafindan bunlar analiz ediliyor.

Site, su anda 24 tane CMR kimyasal ile ilgili bilgi su-
nuyor ve 59 yeni madde konusunda 2009 yili sonuna ka-
dar degerlendirme yapmayi hedesiyor. Kimyasallarin daha
glvenli olanlariyla yer degistirmeleri bakimindan 100’den
fazla deneme ile ilgili deneyimleri, sanayiciler ve is saghgi
glvenligi uzmanlari igin sitede bulunuyor. Yalnizca benzen
igin 5 tane bulmak olasi.

Oncelikli olarak degerlendirmeye alinan maddeler sun-
lar:

Acyrlamide (79-06-1), benzene (71-43-2), benzopyre-
ne (50-32-8), buta-1,3-diene (106-99-0), nickel carbonate
(3333-67-3), cadmium chloride (10108-64-2), lead chro-
mate (7758-97-6), potassium chromate (7789-00-6), C.I.
Pigment Red 104 (12656- 85-8), C.l. Pigment Yellow 34
(1344-37-2), cobalt dichloride (7646-79-9), chromyl dichlo-
ride (14977-61-8), dinitrotoluene (121-14-2), sodium dich-
romate (10588-01-9), sodium dichromate dihydrate (7789-
12-0), glycidol (556-52-5), hydrazine (302-01-2), ethylene
oxide (75-21-8), methyloxirane (75-56-9), trichloroethylene
(79-01-6), chromium trioxide 1333-82-0)

Kimyasallarin yaninda yeralan numaralar, CAS (Che-
mical Abstracts Service-Kimyasal Maddelerin Servis Kayit
Numarasi) numaralaridir.

isci ve isveren Sendikalan Formaldehit Yasasi Isti-
yor

Formaldehit (methanal), kimyasal bir bilesimdir. En basit
aldehittir. Suyun igerisinde hidrat olarak bulunur. Formalde-
hitin sulu ¢ozelitileri, formalin olarak adlandirilir. 2005 yilinda
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diinyada 21 milyon ton formaldehit Gretilmistir. Bu, yaklasik
1,5 milyar dolarlik bir Gretimdir. Endistride son derece yo-
gun olarak kullanilan bu kimyasal, toksisitesi ve uguculugu
nedeniyle insan saghgi igin dnemli bir tehlikedir.

Mesleki olarak formaldehite solunum yoluyla sunuk kal-
ma, 3 temel kaynaktan gelmektedir: termal veya formaldehit
bazli reginelerin kimyasal ayrismasi, sulu ¢ozeltilerden for-
maldehit yayilmasi ve bazi organik bilesiklerin yanmasi.

Formaldehit, toksik, alerjenik ve karsinojenik olabilir. Ha-
vada formaldehit oraninin 0.1 ppm degerini gegmesi, gozleri
tahris edebilir, mukus zarlar etkileyebilir. Bu degerin Ustln-
de bir hava konsantrasyonunda bas agrisi, bogaz yanma-
s1, nefes darligi ve astima benzer belirtiler gortlebilir. Uzun
yillar sunuk kalinmasi durumunda, kansere neden oldugu
bilinmektedir. Formaldehit neden oldugu alerjik reaksiyon-
lardan &tiirii, Japonya ve Isveg'te kozmetik Uriinlerin yapi-
minda kullaniimamaktadir.

Avrupa Ahsap iscileri Federasyonu-The European Fe-
deration of Building and Wood Workers (EFBWW)- ve Avru-
pa Mobilya Ureticileri Federasyonu- Euro-
pean Furniture Manufacturers Federation 0
(EFMF), formaldehit konusunda Avrupa ]
Birligi’nin yeni bir yasa hazirlamasini éner- I I—‘:-C—I I
di.

Yapilan ortak agiklamada iki kurulug, mo-
bilya yapiminda kullanilan biitiin materya-
lin en dislk seviyede emisyon yaratacak
sekilde bulundurulmasinin yasal bir zemi-
ne oturtulmasini talep etti. isgi ve isveren b ']
orgutd, onceliklerinin calsanlarinin ve ta-

keticilerin sagligi1 oldugunu soyliyor.

iki sendika formaldehitin, kimyasallarin mesleki sunuk
kalma limit degerlerinin verildigi, AB Kimyasal Ajanlar Yo6-
nergesine dahil edilmesini istiyor. Formaldehitin listeye dahil
edilecek olmasi, AB’ye Uye olan ulkelerin bu konuda ulusal
degerler olusturmasinin 6nlind agacak.

Uluslararasi Kanser Arastirmalari Ajansi-The Internati-
onal Agency for Research on Cancer (IARC), formaldehiti
karsinojen olarak tanimlamaktadir. Formaldehit, genellikle
ahsap ve mobilya endustrisinde zamk olarak kullanilan re-
cinelerin icinde bulunmaktadir. Kagit, kagit hamuru, plastik,
tekstil ve kimya endustrisinde de yodun olarak kullaniimak-
tadir. Formaldehit, ayni zamanda ¢ok iyi bir dezenfektan ve
koruyucudur.

* Yukarida aktarilan konular asagida yer alan kaynaklardan derlenmistir.

www.ilo.org

http://hesa.etui-rehs.org/uk/
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Toplum

Kemeralti

Servet SENGUL*

dremit’ten, Bodrum’a, Urla’dan, Kula’ya, Adustos-Eylll ayla-

rinda, herkesin aklina farkli bir izmir diiger. Fuar', Kordon'u,
Kemeralti’si ve Basmane’siyle kimlerin hayallerini stislememistir
ki? Ama KemeraltI'nin yeri bagkadir ve hepsinden ayricaliklidir.

Cocuklarin, annelerin, gelinlik caginda kizlarin, damat adayi
delikanlilarin ve belki de en ¢ok babalarin; varsil-yoksul tiim ba-
balarin gegmisinde, mutlaka bir iz birakmigtir Kemeralti. Bayram
6nceleri, harman sonlari, tiittin, pamuk, incir, zeytin; hasili Ege’nin
nimetlerinin paraya dénustligu gtinlerde, orta ve alt gelir gruplari-
nin ugrak yeridir Kemeralti. Ege’nin bereketi, Kemeralti esnafinin
da kazanci ve gelecegidir kuskusuz.

Derlerdi ki, ¢ok zengin bir "Arap” (O zamanlar da nedense
zenginlik Araplara mahsustu) Kemeralt'nin zenginligini duymus
ve demis ki, "Ben oray! alacagim!”. Gelmis, almaya baglamis ve
ikinci sokagin baginda parasi tlikenmis. Biz gocuklar bunu, birbiri-
mize sehvetle anlatir, varsilligi ile “Arap”i pes ettiren  Izmirimizle
gurur duyardik.

Cocuklarin aksamdan baslayan heyecani, zamanin ve kasa-
banin en hizli ulagim araci, Ali Amcanin “Austin” marka otobds(-
ne (buytklerin dilindeki adiyla “vesait”) binerken doruga ulagirdi.
Izmir’e gidiliyor, sakasi yok. Aylardir beklenen yolculuk, gercek-
lesmek tizere. Bu yolculuk aramizda haftalarca konusulacak, ayni
seyler defalarca birbirimize/kendimize anlatilacaktir ballandira-
rak.

Hayalleri stsleyen elbiseler, ayakkabilar yaninda, anne-
babanin aklinda olmayan ama her gocugun hayalini stisleyen faz-
ladan bir sey, belki biraz simariklik, gézyasi veya duruma gére
belki sirretlik kullanilarak aldirilacaktir. Basarabildigimizde, fiya-
kamizdan gecilmezdi. Yada, istemeden daha azina huzinli razi
oluglar.

O zamanlar otobls garaji
Basmane’deydi. Cevre il ve ilge-
lerin insanlari birbirlerini kaybet- §
me telagl arasinda, burada rast-
lagir, burada ayrilirlardi..

Garajlardan Kemeralt'na
ylriyuds, ayri bir senliktir her ¥
zaman. Igimizdeki kaybolma @&
korkusunun dehsetini, buytkle-
rin eline—etegine sikica yapisip
atlatmaya calisirken, cevredeki
insan ve mekanlarin gértntdleri-
ni beynimiz stinger gibi emerdi.
Kasabanin agina-asinmis ytizle-
rinden sonra bu kadar tip insanin
incelenip, kaydedilmesi ilging;
ilging oldugu kadar da zordu.
Kemeralt’'na yaklastikca sokak-

Hanimefendi’lerin arzulan anlasiimaya calisilirdi tezgahtarlar ta-
rafindan. Bu hitap tarzi, “eski” Rum yada Yahudi tezgahtarlardan
edinilmis olsa gerek. Hedef kiigtik ama, zorlu! Onlarin génlini
yapan tezgahtar satigi garantilemis sayilir ve dolayisiyla “Ktguk”
ler 6nemlidir.

Erkek elbiseleri, basik tavanli, her yani tikim-tikis Ust katta
olurdu nedense. Vitrinler ve giris kati ise, genellikle bayanlar igin
dizenlenmistir. Yunll, basma, pazen, patiska, her cins kumasin
apre kokusu, Kemeralt’nin iliklerine yillar 6nce sinmistir. Sabah
dikkanlar agilir agiimaz, blittin gece hapsolmus bu kokular ézgtir-
ce sokaklarda dolagsmaya baslar, gelenlerin bagini dénddrdrdd.

O bayram, “ takim elbise”nin “uygun gériilmis” olmasindan,
yasimin iki haneli rakamlara ulastigini ve tutdindn iyi para ettigini
anhyorum.

Ust kata cikildi. iki insanin zor gegebildigi, sari isikl ciliz am-
pullerin tim ¢abasina ragmen, aksam alacasi los ortamda, renkler
ve desenler birbirine karismaktadir. Siyahlar daha siyah, kahveler
koyu, acik renkler bulanik, tuhaf yansiyor gézlere. Biraz begenilen
kumasgin gercek rengi, sokaga ¢ikarilip gtin isiginda anlagilabilirdi.
“Seneye de giyer!” ciimlesi, satigi garantilemek i¢in ¢ok kullanilan
ve ailelerden de onay géren, ama cocuklari illet eden bir kligedir.
Elbise bir beden btiytik alinacak anlamina gelir. Nedense kendileri
tam bedenlerine uygun olani alirlar.

Turbe yesili, ylnli bir takimi, inat ve 1srarla bedenime uydur-
maya calisan o tezgahtari zaten hi¢c sevmemistim. Tuhaf bir sekil-
de Babam da ona arka ¢ikiyor, biitin itirazlarima ragmen, “Kuigtik
Bey’e cok yakistigi’nda hemfikirdiler. Kendimi o elbise i¢cinde ha-
yal edince, dehgete kapilip terlemeye basladim ama galiba kur-
tulus yoktu. Karar verildi, asagiya inildi. Simdi kiran-kirana fiyat

pazarl|g| basliyor. Tezgahtar fiyati séyler sGylemez Babam itiraz

ediyor. Oh!, kurtuldum, bu berbat
seyden!... Ama hayir, alcak herif he-
men fiyati indiriyor bir miktar daha.
Mimkun degil ! Babam kabul etmi-
yor ve yine bir indirim. Pazarlik yarim
saat suruyor araliklarla ve Babamin
dedigi oluyor. Bir an o kétu elbise-
yi unutup “alcak” tezgahtara aciyor,
kandirdidi igin Babama kiziyor, hatta
utaniyorum. Odeyip sokaga cikiyor
ve bir stire ytrtiyoruz. O igreng yesil
takimin icinde gértyorum kendimi
ve dlkkanda, utancimdan tuttugum
gbzyaslar, sel olup akmaya bagliyor
gézlerimden. Annem-Babam saskin,
ne oldugunu soruyor. Hickiriklarim
konugmami engelliyor, arada bir
“Istemiyorum!” diyebiliyorum. Fark

larda ylrimek zorlagir, insan

seslerinin ugultusundan, havada ugusan anlamli-anlamsiz s6zler-
den Urker, daha yakin durmaya c¢alisarak, tutunmaktan terlemis
ellerimizi, korkulu bir telasla digeriyle degistirirdik.

Cigirtkanlar simdiki gibi saldirgan ve edepsiz degildiler. Yumu-
sak ve belli ki denenmis ikna edici kelimeler 6zenle segilir, musteri
6zenle dikkana gekilmeye calisilirdi. Terbiyeli, saygili, taciz sayi-
lacak mesafeyi iyi bilirlerdi.

Buiylik yangina ve mibadeleye ragmen, diikkan sahipleri, co-
gunluk Rum yada Yahudi cemaatinden ama tezgahtarlar, mutlaka
Tdrk olurdu. Dukkan sahibi, cok gerekmedikce ortalarda gériin-
mez, ancak bir ka¢ defa gelinip tanisiimigsa hal-hatir sormak ve
o yilin drtn verimine, fiyatina iliskin sorularla sohbet ortami ya-
ratirdi. Savasgin ve miibadelenin izleri, aradan kirk yil gegmesine
ragmen, belli ki silinememigti.

Ister ilk, ister iki, ti¢ olsun, misteri diikkana girdiyse hemen
buyur edilip oturtulur, telag gdsterisiyle cay yada kahve getirmesi
icin akranimiz ¢irak, bir yerlere yollanirdi. Ciragin o kadar cayi-
kahveyi kirmadan /dékmeden, insan seli icinden gegirip dikkana
getirmesi beni dehgete dustirur, asla yapamayacagimi dustindu-
gum bu beceri kargisinda, akranimi igten ice takdir ederdim. Eee,
ne de olsa O “Firlama Izmirli"ydi.

Hal-hatir fasli stirerken, gozleriyle etrafi kolacan edip
neler aldirabiliim hesabindaki  “Kiglik Bey” veya “Klguk

ediyor yada hissediyorlar, geri d6-
nuyoruz. “Ben girmem oraya !” inadim sonug¢ veriyor.O dikkana
girmiyorum. Sokagin basinda bekliyorum. Bayrami “takimsiz” ge-
cirmeye raziyim, yeter ki “o takim” olmasin. Duikkandan elleri bos
ciktiklarini gériince, rahatliyorum. Bagka bir diikkandan, benim
istedigim aliniyor.

“Ben” olmanin tadina variyorum ki bu 6grenilmis, kesfedilmis
cocuk firsatciligini ¢ok iyi degerlendirecegim.

Kavaflarin kokusu geliyor ince ince. Demek ki, ayakkabi da
alinacak.

Deri, késele ve boya kokularina asinayim ¢tinki Abim, Kenan
Usta’nin kalfasi. Sokaklara tagsmis tezgahlarda, renk renk, boy
boy, enva-i ¢esit kunduralar, terlikler, ¢cizmeler. Hepsi el yapimi.
Sadece sayalar makine ile dikiliyor ki o da ¢ok yeni. Bodrum kat-
larina sikistinlmis imalathanelerden cekic sesleri, boya, deri ve
¢ciris kokulari yayiliyor sokaklara . Yagitlarim ciraklar, bizlere bir
seyler yetistirmenin telagiyla, gelen bayramin farkinda degil veya
degilmis gibi yapiyorlar. Birbirimize bakmiyor yada bakmiyor gibi
yaplyoruz, sézlesmis gibi. Onlarin elbiseleri ayakkabilari; “bay-
ramliklari” ne zaman alinacak ki? Elbise aliminda oynanan oyun,
ayakkabida tekrarlaniyor, ama &grendim artik direnmeyi...

Bu kokular, bu sesler, beni her zaman Kemeralt’'na géturr:
Cocuklugumun en renkli ve en keyifli gunlerini yasatir biraz hi-
zlinli olsa da.

€ CALISMA ORTAMI
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Bulmaca

Tehlikeyi Taniyalim
Cim Bigme Makinasi lle Calisma

Mustafa TASYUREK*
(mustafatasyurek @fisek.org.tr)

Durum: Bir is¢i misineli ¢im bicme makinasi ile buylmds ot ve ¢imleri kesmektedir.
Iscinin bu ¢alisma sirasinda karsilasabilecegi tehlikeyi tanimlayabilir misiniz ?

Neler Olabilir ?

1. Iscinin bagina, géztine ve yuzline ot, ¢im ve bunlarin icinde bulunan firlayabilecek parcalar ¢arpabilir.

2. Makinanin galisirken olusan gurtiltiye uzun streli maruziyet ¢im bigme is¢isinde isitme kaybina neden
olabilir.

3. Iscinin eline bigilen ot, ¢cim veya icerisinde olabilecek atiklar carpabilir

4. Ot ve ¢imler arasinda bulunabilecek kesici bir atik, alet, malzeme, cam parcasi vb. kesiklere neden
olabilir.

> Yanit 21. sayfada

Kim. Mih., is Sagligi+isletme Yonetimi Bilim Uzmani

Calisma Bakanligi Eski Is Giivenligi Mufettisi (1978-1985)

Is Giivenligi Uzmani (A Sinifi Sertifikali) 3
Fisek Enstitlisti Galisan Gocuklar Bilim ve Eylem Merkezi Vakfi Denetim Kurulu Uyesi
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